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Motivace vzniku programu: Nasledujici text by mél predstavovat podklady pro vyu¢ovaci hodinu na téma
Kdy vznika bulvar a kde se toto oznaceni vzalo. ACkoliv je téma pomérné Uzce vymezeno, neni nezbytné
se striktné drzet pouze jeho. Zvlast proto, zZe se diskuze kolem bulvaru vede rovnéz v jiném nez historic-
kém kontextu. Aktualni je zejména souvisici otazka tzv. bulvarizace a tendence drZet se v debaté dotykajici
se bulvarnich periodik pouze jednostranného, resp. ¢ernobilého pohledu.

Cil: Ukazat, Ze bulvarni tisk ma v ramci medialnich produktl své misto jiz od prvni poloviny 19. stoleti,
zprehlednit jeho charakteristické rysy, odlvodnit je a ujasnit si jeho odliSnosti od tzv. seriézniho tisku.
Dale by mély byt Zaklim nabidnuty rizné pohledy na bulvarni tisk a jejich chapani. Rovnéz by méli Zaci zi-
skat jasnou predstavu o tom, co se rozumi pod pojmem bulvarizace, co ji zplsobilo, ¢emu se fika pop
noviny a co ma bulvar spolec¢ného s témi tzv. seridznimi novinami.

Navaznost na RVP:
— déjepis, souvislost Ize najit rovnéz i s obcanskym a spolecenskovédnim zakladem?.

Teoreticky ramec
Obecna charakteristika tzv. bulvarniho tisku

BULVAR?

Slovo bulvar pochazi z francouzského slova boulevard oznacujici Sirokou ulici se stromoradim, promenadu
nebo velkoméstskou tepnu. Toto pojmenovani se preneslo na kategorii tisku, ktery byl distribuovan tzv.

kolportazi, tedy pouli¢énim prodejem namisto jeho dodavani odbérateliim formou predplatného.® Kameloti
lakali kolemjdouci ke koupi novin vyvolavanim senzacnich titulk

Pojem pochazi z francouzskeé tradice tisku prodavaného od 2. poloviny 30. let 19. stoleti na bulvarech.
Priblizné ve stejnou dobu zac¢ina poulicni prodej v USA. Takovy zplsob prodeje a zaméreni na urcitou ci-
lovou skupinu vyzadovalo v zavislosti na technologicky rozvoj i novou grafickou Upravu — napadné titulky,
velké ilustrace, pozdéji fotografie, popr. barevné odliSeni papiru, jeSté pozdéji i barevny tisk. Graficka

1 Vyklad se dotyka rovnéz masovosti medialni produkce a jeji orientace na zisk a spotrebu, depolitizace politickych témat Ci
zezabavnovani.

2 Zpracovano s vyuzitim hesla ,tisk bulvarni“ Slovniku medialni komunikace viz Reifova a kol, 2004, s. 287 a hesla ,bulvar”
Encyklopedie praktické Zurnalistiky viz Osvaldova-Halada, 1999, s. 32.

3 Do pocatku 19. stoleti se noviny a casopisy prodavaly pouze formou predplatného.
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Uprava se promitla i do obsahu periodik. Noviny takového typu byly levné, ¢imz i masové dostupné, ne-
predpokladaly vySsi vzdélani, a tudiz jim rozumél kazdy.

Postupné se slovo bulvar stalo synonymem pro neseridzni, neovéreny, hovici vkusu ulice, laciny a po-
klesly typ novin a ¢asopisl. V nékterych pripadech jsou informace i obrazovy material v bulvaru ziskany
rovnéz nelegalnimi ¢i neetickymi zplsoby: nelegalnim odposlechem telefonatl ¢i rozhovorl v soukromi
prominentnich osob, snimanim skrytou kamerou nebo mikrofonem, dalkovymi objektivy, prostrednictvim
paparazzill apod.*

V soucasnosti se v anglickém prostredi pro tuto kategorii tisku pouzivaji pojmy penny press, yellow
press (zluta zZurnalistika), fidCeji i popular press a sensational press; v némeckém prostredi pojmy Bou-
levard-Zeitung, Sensations-Presse, ve francouzském presse a scandale.

MASOVY TISKS

Masovy tisk, ktery je v ceském prostredi oznacovan jako bulvarni, je periodicky tisk, ktery se od 30. let
19. stoleti obracel na pocetné ctenarské publikum, které bylo gramotné, ale malo vzdélané. K nejvyra-
zné€jSimu rozvoji doslo aZ v posledni tfetiné 19. stoleti. RozSifoval se hlavné prodejem na ulici, a to pro-
stfednictvim kamelotl nebo kioskl; jen vyjimeéné formou predplatného. Masovy tisk byl vydavan ve
vysokych nakladech® a jeho cilem bylo nejen informovat, ale také poskytnout rozptyleni ¢i pobaveni.

Vznikal v Anglii, Francii a v USA a prodaval se za nizSi cenu nez tisk seriozni’, ktery se obracel na Cte-
nare z vySSich vrstev spolecnosti. | proto se pro tento tisk vzil v USA® a Velké Britanii pojem penny press,
v némecky mluvicich zemich Groschenpresse, v ceskych zemich sestakovy Ci krejcarovy tisk. Tyto pojmy
totiZ evokuji lacinost a jsou odvozené od nejmensi mince, za kterou se listy prodavaly.®

Zamérem vydavatelU bylo ziskat nabidkou levnéjsi ceny co nejvétsi pocet ctenard z nizSich vrstev spo-
lecnosti (odtud také obcCas se objevujici oznaceni popular press), nebot predpokladali, Ze tito novi zajemci
nejsou dosud odbérateli Zadného tisku a maji jiné zajmy nez ¢tenari seridzniho tisku a navic nemaiji do-
statecné vzdélani k tomu, aby se stali ¢tenari tisku seridzniho. MoZnostem a vkusu novych ¢tenarskych
skupin, tedy masovému publiku, bylo tfeba prizplsobit nejen grafickou Gpravu (velké a vyrazné titulky,
velké fotografie), ale predevSim vybér (kriminalni pribéhy, sex, politicka témata podavana jako zabava)
a zpracovani (kratké texty, jednoducha vétna skladba, ¢asto vulgarni slovnik) obsahu tisku.

ZLUTA ZURNALISTIKAZ®

Oznaceni pochazi z anglického yellow press a vZil se pro ten tisk, ktery se vyznacuje zpravodajstvim zdU-
raznujici soukromy Zivot osobnosti ze vSech oblasti verejného zivota, skandaly, senzace, kriminalni uda-
losti apod. Obsahu je pfizpUsobena také graficka Uprava (velké titulky, barevné fotografie).

4 Encyklopedie praktické Zurnalistiky jeSté obsahuje heslo ,bulvarni“, u kterého uvadi, Ze jde obecné o ,,0znaceni pro néco ne-
seri6zniho, laciného, vulgarniho. Bulvarni v tomto Sirokém smyslu neznamena ani v Zurnalistice pouze noviny prodavané na
ulici, ale obecné jakékoli neseridzni médium, které prinasi neovérené informace, specializuje se pouze na senzace a podava
je jednoduchou a zabavnou formou, ktera nenuti k pfemysleni, ale pouhé konzumaci (novinari bulvard maji dokonce prede-

5 Zpracovano s vyuzitim hesla ,tisk masovy“ Slovniku medialni komunikace viz Reifova a kol., 2004, s. 287n. a boxu ,Masovy
tisk“ publikace Média a spolecnost viz Jirak—Kdpplova, 2003, s. 30.

6 Odtud anglické oznaceni mass circulation press, tedy tisk s vysokym nakladem.

7 Seriozni tisk se nékdy oznacuje jako tisk kvality (quality papers), popr. tisk prestizni (prestige press).

8V USA se koncem 19. stoleti vzil pojem Zluty tisk, vice viz dale.

® Prvnim byl zfejmé Penny Magazin, vydavany od roku 1832 v Londyné.

10 Zpracovano s vyuzitim hesla ,Zurnalistika Zluta“ Slovniku medialni komunikace viz Reifova a kol, 2004, s. 326; neni-li uve-
deno jinak.
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Pojem je odvozen od sporu o komiks Yellow Kid v USA.** Zlutou Zurnalistikou se také oznacuji nekalé
novinarské pracovni postupy souvisejici s porusovanim etiky. V soucasnosti se uziva nékdy jako synony-
mum bulvarniho, senzacniho'?, skandalniho®3 tisku.

Bulvar oc¢ima...

Jednim z dllezZitych pohled( na bulvarni Zurnalistiku je ten zainteresovany. Proto je pfinosné ziskat pred-
stavu o tom, jak ji chapou samotni novinari, ale i popularni osobnosti. Nezainteresovany nazor mohou
prezentovat medialni analytici.

.... bulvarnich novinarl a paparazzi

Nazory bulvarnich novinarii bude reprezentovat Christoph Seiz, ktery fotografoval tzv. celebrity nejdfive
v Némecku, pozdéji v Hollywoodu, kde zalozil s dalSimi dvéma fotografy fotografickou agenturu CA Ima-
ges; dale ¢esky bulvarni novinar a Séfredaktor Ondrej Hoppner, ktery mj. vedl Spy, zalozil a fidil Aha!, ¢a-
sopisy Jackie, Show a Super Spy; a Richard Sacher, ktery spolupracoval mj. s novinami Ahoj na sobotu,
Astro, Blesk, Blesk magazin, Dobry vecer, Divka, Eva, Expres, Holky bacha, Nedélni Blesk, NEI Report,
Nitransky hlasnik, Ring, Rytmus Zivota, Telegraf, Tina, Tydenik Televize, Trnavsky hlas, Woman, Zena
a zivot, Zivot.

VSichni tfi se néjakym zplsobem vyjadrili ke své profesi nebo k bulvaru samotnému prostrednictvim
kniznich publikaci. Ackoliv neni ziejmé, do jaké miry jde v nékterych z nich o fabulaci ¢i zamérné zkresleni
skutecnosti, Uryvky z nich by mohly poslouzit k vytvoreni si zakladni predstavy o optice, kterou na bulvar
a profesi s nim spojenou nahlizeli ¢i nahlizeji.

CHRISTOPH SEIZ

,Hlavné jsem si v3ak kladl otazku: Co to vlastné délame? Cenichame v soukromi osob, které nic ne-
spachaly, jsou jen slavné. A to jisté neni dostatec¢ny divod k jejich obtéZovani. Nékterym hvézdam
ovSem prinesly fotografie paparazz( i jisty uzitek, ale vétSina z nich byla nervozni, doslova napinéna
odporem. V Hollywoodu platili lidé jako my za posledni spodinu. Mnozi paparazzové se tvarili, jak by
jejich prace v sobé méla néco povznasejiciho. Nékteri si dokonce namlouvali, Ze jejich dzob je po-
tfebny, jakési poslani ve sluzbach naroda. Ja to povazoval za blbost. Nemél jsem naSi praci rad
(...)“ (Seiz, 1998, s. 11)

11 Vice viz vyvoj bulvarniho tisku v USA.

12 Oznaceni »senzacni noviny« (Koudelka, 1932, s. 154) je odvozeno od skutecnosti, Ze tento typ novin vénoval pozornost
vyhledavani a zpracovavani »senzaci«, tedy udalosti plsobicich rozruch, pfekvapeni, silny podiv verejnosti. ZkuSenost s tim,
Ze pozornost ¢tenarl pritahuji pravé senzacni zpravy, vedla postupem Casu ke zverejiovani nepravdivych, ale parametry
senzace splnujicich zprav. FaleSna senzace, ktera vstoupila do d€jin, nebot se poklada za pocatek védomého zpulsobu, jak
zvySovat vySi nakladu novin, se vétSinou spojuje s Benjaminem Dayem a jeho listem NewYork Sun.“ (Jirak—-Kopplova, 2003,
s. 31) Vice o senzaci uvadéné v souvislosti s B. Dayem a jeho The Sunem viz dale.

13 Rovnéz skandaly jsou typickym prvkem bulvaru. Je jimi mysleno ,jednani, udalost ¢i okolnosti spjaté s vaznym porusenim,
prehlizenim ¢i znevazenim hodnot, norem ¢i mravnich principl prevazujicich v dané dobé a dané spole¢nosti. Thompson
(1997, s. 39) uvadi jako nutné charakteristické rysy vedle poruseni norem také to, aby takové jednani veslo ve vSeobecnou
znamost a bylo jako nepfijatelné vnimano témi, jichZ se bezprostfedné nedotyka, aby se k nému i lidé nezG¢astnéni ve-
fejné vyjadrovali a aby odhaleni skandalniho jednani vedlo k poSkozeni povésti toho, kdo se ho dopustil. Luhmann k otazce
skandall podotyka, ze »predevSim v obdobi, kdy dochazi ke zvyseni blahobytu, Sifi se obecna nespokojenost, ktera dodava
moderni spolecnosti zZivnou pUdu pro nerealistické nazory a vede k Zadostivé spotfebé skandalll ...« (Luhmann, 1999,
s. 763). Podobné jako Uspéch senzace vedl ke vzniku falesné senzace, Uspéch skandalu prispél k prosazeni taktiky »skan-
dalizace«, tedy vykladu néciho jednani, at skute¢ného, nebo domnélého, jako jednani skandalniho. Skandalizace je nejen
prostfedkem pro zvySeni zajmu Ctenard bulvarnich listd, ale také nastrojem politického boje, a jako takova se mize projevit

ve vSech typech médii.“ (Jirak—-Kopplova, 2003, s. 31)
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Jednim z ddvod, pro¢ Christoph Seiz ukoncil kariéru bulvarnino fotografa, byla smrtelna nehoda lady
Diany 31. srpna 1997. ,Tato nehoda nebyla jedinym didvodem, pro¢ jsem s touhle praci skoncil. Jiz né-
kolik mésicl se ve mné hromadila frustrace a nespokojenost s mym zaméstnanim — a byly to nezfidka
osobni zazitky, které mé primély k tomu, abych se s stale vice zamyslel sam nad sebou. (...)

Ostatné uz jednou jsem vidél stejné vystraseny pohled ¢lovéka, ktery si jako Gderem blesku uvédomil,
Ze byl dlouhé hodiny a mozna dny sledovan a ze vSechny soukromé chvile, které od té doby prozil, budou
patrné do tydne zverejnény jako fotografie. (...) Nemélo by se vSak zapominat, Ze hvézdy, které se jesté
zcela neprosadily, maji z paparazz( i svlj prospéch. (...) Ale superstar neni odkazana na paparazze, aby
se udrZela v zajmu verejnosti.

Kdyz jsou vSak mladé, stoupajici hvézdy poprvé sledovany paparazzi z povéreni bulvarnich novin,
rovna se to poznani: Dokazal jsem to! Razem se jejich obliceje objevi v tuctech magazind. (...) Tahle ka-
tegorie hvézd tedy skutecéné profituje z fotografii paparazzli, nejextrémnéjsi formy bulvarni zurnalistiky.
A stejné tak vydélavaji i magaziny, které takové fotografie tisknou. Pokud by tyto fotografie nezvySovaly
naklad, sotva by za né byly placeny tak vysoké castky.

Dokud to zakony pripoustéji, bude existovat i obchod s touhou po detailech ze Zivota krasnych a bo-
hatych. A vzdy budou existovat paparazzi, ktefi dodaji fotografie k pfibéhim — nebo, coz je horsi, dodaji
néjakému redaktorovi divod, aby si pfibéh k fotografiim prosté vymyslel. Zda a jakou formou své zboZzi
produkuji, je véci kazdého z dodavatelu.

JenzZe ja uz jsem to nechtél délat timhle zplsobem. (...) KdyZ jsem hvézdu X sledoval dva tydny, abych
ji pak jednoho rana nahodou vyfotografoval neoholenou a Spatné nalozenou, a magaziny pak psaly, Ze je
zavisla na drogach a v depresi, pak jsem svymi fotografiemi sice vydélal penize, ale nevyprodukoval jsem
Zadnou zpravu. Dal jsem podnét k drbdm.

Nejsem nepritelem bulvarniho tisku, ale dneska vim, ze existuji urCité meze, které je tfeba dodrzovat.
A tyto hranice Ize dodrZovat, aniZ pestré Gasopisy a televizni magaziny ztrati na atraktivnosti. Cim déle
jsem tuhle praci délal a ¢im castéji jsem o ni premyslel, tim pro mé bylo respektovani téchto hranic du-
lezit&jsi.“ (Seiz, 1998, s. 205n.)

ONDREJ HOPPNER

,KdyZ jsme se seznamili (s matkou jeho dcery — pozn. ds), Zivil jsem se jako $éfredaktor tydeniku Spy
zesmésnovanim slavnych lidi (...).“ (H6ppner, 2007, s. 7)

V souvislosti s dobou svych novinarskych pocatku, kdy ptsobil, jako redaktor Vecerniku Praha uvadi:
»Agentura Reuters nabizi dvakrat tydné rubriku People, ktera je variaci na téma »pan pokousal psa, ale
je toho maélo. Ctenér chce vic. Musi byt pfekvapovan a baven. A tak jsem vymyslel zpravu: »V &inské pro-
vincii Ceng-juej vyskodil z mrakodrapu muz. Dopadl na policajta. Nikomu se nic nestalo, jenom policajtovi
se zlomila ¢epice«. Pfi téchto mystifikacich je dulezité, aby mista, kde se odehravaji, existovala. (...) Tato
drobna hricka zvedla stavidla a zacaly vznikat zpravy o volbach v Africe, kdy scink sezral volebni listky,
o zahadnych Gmrtich plavcl na brazilském jezefe Cuancos, ktera méli na svédomi Skolaci hazejici po
hladiné Zabky, nebo zprava o dvou uprchlicich z mexické véznice v oblasti Santa Cruz: policajti vézné za-
hnali do lanl cukrové trtiny, pole obkliCili a utvorili rojnici. Procesali lan, ale nikoho nenasli. Bylo zrovna
obdobi sklizné, a tak zamérili do pole silné reflektory a zacali Znout. Osekavali trtinu nejprve po krajich
a blizili se doprostred pole. Zbyval uz jen ¢tverec o rozmérech metr krat metr. Z néj vysli oba vézni a s ru-
kama nad hlavou se vzdali. Zahranicni strana byla najednou pestra a svézi. Nékteré informace prebiral
basnik Mrazek do Zemskych novin, kam odeSel po zaniku Lidové demokracie. Néco také prosaklo do
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Ceské tiskové kancelare a z ni do dalSich denik(. Zacala se rodit dezinformaéni skupina, 16Ze jiné reality.
Rozhovor s Vaclavem Klausem jsem délal tak, ze jsem mu strkal k Gstim diktafon, o kterém jsem védél,
Ze v ném nejsou baterky.“ (Héppner, 2007, s. 59n.)

O casopisu Spy pise: ,Na titulni strance se toCi asi dvacet slov: sex, smrt, krize, rozchod... Plati tu
tvrda pravidla: Nejlépe prodavaji kozaté blondyny. Nic tak ¢lovéka nepotési jako cizi nestésti. Pribéh. Za-
bava. O¢ni kontakt, zuby, fezeme kolem usi. In & out. Bud sexy! Bud fit!“ (Hoppner, 2007, s. 101)

RICHARD SACHER

,Stejné jako »seridzni« zurnalistika i bulvar ma své zakonitosti, které by méli novinari dodrzovat. Spousta
z nich je bohuzel nezna a ani se po nich nepidi. A které to jsou? V prvni radé je treba si uvédomit, co to
bulvarni tisk je. V puvodnim slova smyslu jsou to periodika prodavana na ulici a denné bojujici o svého
se vyzaduje, aby se nespokojil pouze s oficialnimi informacemi, ale dostal se az pod »poklicku«. Mnozi
si ale bohuzel pletou pojem »dostat se pod poklicku« s pojmem »ziskat famu z druhé rukyx...

Bulvarni tisk chce byt vzdy blizko udalostem. AvSak nelze byt Gplné u vSeho, co se na svété a v nasi
republice déje. Byt u toho pravého je otazkou a uménim vybéru — za ¢im jit, v jakém rozsahu to napsat
a kam to do listu zaradit. Kdyz do Prahy zavitd Madonna, je jasné, Ze ¢lanek najdete na titulni strané.
Kdyz si napriklad zvrtne kotnik zpévacka Zuzana Mnichova, zprava o této skutecnosti vyjde mezi béznymi
zpravami uvnitr listu.

Bulvar nabizi pribéhy, které lidi zajimaji, bavi, informuji, uvadi v Gzas. Nepresna vySetrovani, jedno-
stranné zpravodajstvi, lajdacké zachazeni s fakty, to je ta nejzarucenéjsSi metoda, jak zklamat i toho nej-
dobromyslnéjsiho ¢tenare.

Stejné tak je nebezpecny cynismus. Nelze zabranit tomu, aby se novinarim v dennim styku s fakty
brutalniho svéta nevyvinul profesionalni Sibeni¢ni humor. Ten se vSak nesmi zménit v rezignujici cynismus.
| kdyZz to mnohdy neni jednoduché, je tfeba mit neustale na paméti, Ze nic neni tak ¢erné, jak se zda.
Rekl bych, Ze cynikU je v této branzi pomérné dost. (...)

Dal3i pravidlo pravi, Ze kaZdy z nas se nejvic zajima o ostatni lidi. Clovék je proto vZdy stfedem pozor-
nosti. Lidé se zajimaji o ty noviny, z nichz nemluvi pouze fakta, ale i city. Nutna je i vyvazenost. Bulvarni
tisk (...) by mél byt jako svét. Clovék v ném musi nachéazet kazdy den vedle sebe néco smutného i vese-
|ého, néco potésitelného i strasného, poucéného i zabavného. Je nutné si uvédomit, ze po kazdém desti
sviti slunce. A to plati pro kazdou stranku. Bohuzel se tak nedé€je pokazdé a obCas mate po precteni
novin pocit, Ze byste nejradéji sko€ili z Nuselského mostu...

PR P

par let po revoluci, kdyz tady bulvar zaCinal. Dnes mam pocit, Ze ¢im vétsi vymysl se na titulni strané bul-
varnich platkl objevi, tim ma vétsi Gspéch u ¢tenarll. Ne nadarmo se nejen u divadla fika, Ze svét chce
byt klaman... Nékdy nevkus ze strany novinare zachazi az tak daleko, ze se na titulni strané objevi Sokujici
titulek, ktery si vyslovené protifeci s textem uvnitf. (...)

K nejhorSim novinarskym obratim patfi vyrazy »jak znamo« a »pravdépodobné«. Toto slovo ma svoje
opravneéni jen tehdy, jestlize novinar informuje o pripadu, ktery nelze beze zbytku objasnit. Naopak nema
Zadné opravnéni, je-li vyrazem toho, Ze se autor nenamahal vyhledat zcela presné néjaky fakt. VSimnéte
si, jak casto se toto pravidlo v tisku porusuje!

DuleZita je rovnéz objektivita. Autor nesmi zvolit formulace, které néjakou osobu ponizuji, z nééeho ji
nepodlozené obvinuji, nebo ji mohou ucinit opovrzenihodnou. To vSe predevSim tehdy, jde-li 0 osobu
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trvale nebo doCasné bezbrannou. Novinarskym zlo¢inem je porusSeni zasady — nikdy nepredbihej soud!
Bulvarni redaktor je zpravodaj, nikoliv soudce. Zatéeny proto pro néj nesmi byt automaticky obvinénym
a obvinény neni pachatelem. Pachatel se stava vrahem teprve po rozhodnuti soudu a poté, co rozsudek
nabude pravni moci. (...)

Vzhledem k tomu, Ze spousta redaktoru tato pravidla obchazi, fika se ¢asto o novinarich, Ze je to pro-
Ihana sebranka. VSichni se v tu ranu ocitnou v jednom pytli...

TS s

varnim tisku mnohem vétsi a vyraznéjsi nez v »seridoznich« periodikach. (...)“ (Sacher, 2000, s. 7n.)

V souvislosti s psanim nekrologli a obtelefonovavanim kolegll zemrelého umélce podotyka nasleduijici.
»Bylo mi to neprijemné a hlavné mi bylo jasné, ze nejsem povolany k tomu, abych néjakou znamou osob-
nost zasko il zpravou o smrti jejiho blizkého kolegy ¢i kamarada. (...) Necitil jsem se vlbec ve své kizi,
kdyZ jsem tuto praci musel délat. Pripadal jsem si jako posel Spatnych zprav. Velice nemilé bylo také
Gcastnit se pohibl znamych osobnosti (...). Pro mé jako pro piSiciho redaktora to z profesniho pohledu
nebylo nic tak neprekonatelného, ale horsi to mél vzdy fotograf, ktery »mackal« vystavenou rakev, truchlici
rodinu, pratele. | kdyZ jsme neprovozovali nic Spatného, mél jsem chvilemi pocit, Ze jsme parta supl. Ve
skutecnosti jsme jen délali svou praci, jejimz cilem bylo prinést reportaz lidem z celé republiky prostred-
nictvim novin.“ (Sacher, 2000, s. 109)

Na zavér knihy autor pridava vzkaz: ,,Co se tyCe bulvarniho tisku — ¢téte ho dal, ale vzdycky ho berte
tak trochu s rezervou. Jeho hlavnim cilem je pobavit, Sokovat, informovat, ale nikoliv vzdélavat.“ (Sacher,
2000, s. 143)

... popularnich osobnosti

Tvrzeni o negativnim vztahu popularnich osobnosti k bulvaru se ¢asto opiraji o dojmologii vychazejici ze
sledovani medialnich kauz, aniz by byla podlozena jakoukoliv empirickou studii.

V knize Byl jsem bulvarni novinar aneb Autenticka zprava o stavu novinarské etiky u nas autor vénoval
jednu kapitolu nazoriim verejné znamych lidi na bulvar. Az na vyjimky uvadéji negativa (absence serioz-
nosti, bezohlednost novinarl, ktefi si mysli, Ze si mohou dovolit naprosto vSechno, nedodrzeni pre-
sumpce neviny, reklamné naplanované smyslenosti, neobjektivnost a neaktualnost), vétSina z nich
zaroven dochazi k podobnému zavéru. ZjednodusSené receno: existence bulvaru je pfirozena a potrebna.

Pro predstavu Ize uvést Uryvky z nékterych vyjadreni:

Petra Cernocka: Uvédomuiji si, Ze jakykoliv tisk potfebuji ke svému povolani.

Jan Musil: Svym zplsobem je bulvar hodné duleZity pro nas vsechny, ktefi prodavame svij ksichtik
a osobnost, ale je dllezité, aby bylo vSe podlozeno fakty. Je pravdou, Ze my potfebujeme novinare v ja-
kékoliv podobé a oni potrebuji nas.

Tina Pletankova: Z obecného pohledu ma bulvarni tisk své misto a existovat bude: neumim si zatim
predstavit dobu, kdy Sirokou masu ¢tenard prestanou zajimat podrobnosti ze Zivota hvézdicek, hvézd
i velikdnl spolecenského Zivota.

Heidi Janki: VSude bulvarni tisk existuje, pro¢ ne u nas. Mam jen pocit, ze nas narod tomu nasemu bul-
varnimu tisku dava zbyte¢nou vahu a moc mu véri.

Sarka Kubelkova: Vzhledem k tomu, Ze bulvarni tisk je soucasti spole¢nosti kazdé zemé&, myslim si, Ze
patfi i sem k ndm do Cech. Nebudu Ihét, i ja si ob¢as rada udélam s bulvarnim tiskem veselé nedélni
odpoledne.
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Jana Stefankova: V bulvarnim tisku uz o mné vyslo pomérné dost IZi, ale na druhou stranu 0 mné bylo
napsano hodné hezkého.

Petra Janii: Trochu znam bulvarni tisk zahrani¢ni a musim fict, Ze ten nas je mnohem laskavéjsi. Az prit-
vrdi na zahranic¢ni standard, budeme se divit vSichni, nejen ¢esti intelektualové. (Sacher, 2000, s. 79n.)
0 vzajemné symbidze tzv. celebrit a bulvaru se v knize Zpovéd bulvarni hyeny zminuje Ondrej Hoppner
a dokumentuje ji prfihodou, kdy do redakce prisla Iveta BartoSova po tom, co Spy otiskl ¢lanek o jejim
milostném pomeéru se Zenatym vedoucim zabavy na Nové. Cilem jeji navstévy byla domluva o pripadné
Upravé fotografii, po niz by na nich vypadala Stihlejsi.*# Jinou zkuSenosti je obdobi rozvodu Barbary Ne-
svadbové, kdy oba exmanzelé volali do redakci a poskytovali své verze pribéhu, nebo Gdajny rozchod
Nesvadbové s kamaradkou Irenou Pavlaskovou v dobé, kdy do kin Sel film Bestiar, na kterém obé spo-
lupracovali, ktery byl Gdajné domluveny kvuli propagaci.t®

... medialnich analytikd

VétSina odborniku, ktera se zabyva medialni krajinou, se vyjadfuje spiSe k tzv. bulvarizaci*® nez k bulvaru
samotnému. Proto jsou nasledujici poznamky pouze kusé, presto predstavuji zajimavé postrehy, nazory
a Uhly pohledu.

KAREL HVIiZDALA

Karel Hvizdala upozoriuje na to, Zze dobre délané masové noviny pini pét pozitivnich socialnich funkci.
»(...) za prvé, seznamuji lidi, ktefi vétSinou moc nectou, s nejdllezitéjSimi politickymi problémy v prfimé-
fené zjednodusené formé. Za druhé, prinaseji bezplatny socialni servis pro nemajetné vrstvy obyvatelstva,
které nemaji na pravniky. Za treti, stimuluji kult Gspésnosti mezi SirSim obyvatelstvem. Za ¢tvrté, kana-
lizuji neukojenou potrebu po krvi a sexu u nékterych skupin obyvatelstva. Za paté, mivaji nejdelsi a nej-
Iépe redakéné zpracované sportovni rubriky, které nékdy tvori az polovinu rozsahu novin.“ (Hvizdala,
2005, s. 213n.) Zaroven si vSak vS§ima toho, Ze si bulvar prestava ,(...) klast jak u sousedu, tak i u nas
jakakoliv omezeni, a to jak moralni, tak politicka, a stavaji se zcela nevypocitatelnou silou i pro své ma-
jitele a samozrejmé také pro vSechny obcany. Orientace na momentalni zisk mize pravé majitellim pri-
vatnich televizi a bulvaru prinést zahy mnohem vyssi dané ¢i rlzna inzertni omezeni a ob¢anlm zjitfrenou
atmosféru, v nize se nejlépe daii vSem extremistim.“ (Hvizdala, 2005, s. 214)

S trochou nadsazky se zamysli nad tim, ¢eho se diky soucasné technice mizeme v ramci bulvaru do-
Ckat, a podotyka, Ze ztrata jakychkoliv pravidel v této oblasti neohrozuje jen politiky a dalSi osobnosti,
ale vSechny. ,Méli bychom se zamyslet nad tim, jestli chceme, aby nas bulvar byl jen prisprostly drb
o Cesich a Moravanech.“ (Hvizdala, 2005, s. 214)

JAN JIRAK

Podle nazoru Jana Jiraka nelze o médiich uvazovat v linii bulvarni-nebulvarni jako v ramci ¢ernobilych
protikladd. Je nutné v tomto smyslu brat v Gvahu urcité rozpéti. Navrhuje Skalu, kterou popisuje v bodech
,bulvar — popnoviny/masovy tisk — seridézni tisk“. Pravé posun médii na této Skale smérem k bulvaru Ize
chapat jako tzv. bulvarizaci. Od bulvaru se vSak na Skale posunuty denik mize odliSovat délkou textu Ci
grafickou Upravou, ale tematicky se miZe v podstaté shodovat. (http://social.ukmedia.cz/jan-jirak-na-
fsv-jsou-dva-blizke-ale-svebytne-svety/)

14 Viz Hoppner, 2007, s. 101
15 Viz Hoppner, 2007, s. 151
16 O bulvarizaci viz dale.
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PETR ZANTOVSKY

Petr Zantovsky se jako novinaf a medialni analytik rovnéz zabyval tématem bulvarizace a bulvarniho tisku.
Pfi vykladu cil( bulvaru vychazi z definic psychologie lidské komunikace a shrnuje, Ze jde zejména o pred-
avani informaci, prezentovani sama sebe, ziskani druhého pro néjakou ¢innost nebo cil a o pobaveni.
,Obecné a nepresné byva bulvarem nazvan ten typ Zurnalistiky, kde nad informacnimi slozkami prevliada
slozka zabavnosti.“ Podle néj tak prvoplanové tak do mnoziny bulvarnich médii spada napriklad Blesk.
,V tomto typu tiskovin na prvni pohled previada cil pobavit ¢tenare, poskytnout mu snadno vstrebatelnou,
obecné pochopitelnou a do atraktivniho obalu zabalenou informaci, jejimz pravym cilem neni samotna
véc, o niz se mluvi, nybrz zplsob, jimz se o ni mluvi. Tento typ bulvarni informace ma mnohé ocistné
psychosocialni funkce a je v zasadé spoleCensky docela uziteCny. Jde o bulvar v roviné zanru.

Samoziejmé Ze mnohdy (procenta se tézko stanovuji) ma vnéjsi zabavna informace ke ¢tenari dostat
informaci vnitini, vnimanou mimodék, ale o to trvaleji pUsobici. Typickym pfikladem jsou bombastické
¢lanky o celebritach pred premiérou né€jakého muzikalu nebo filmu. Divodem ¢lanku v takové tiskoviné
neni rozvod, skryty alkoholismus nebo jinad udalost ze Zivota hvézdy. Pravym dlvodem je privést hvézdu
na prvni strany bulvarniho tisku, a tim vice ¢i méné skryté upozornit, ze tato hvézda bude mit hlavni roli
v novém muzikalu ¢i filmu. To je pak prostfedek marketingové, reklamni informace, a na tu pak pohlizejme
obdobné, jako na reklamu samotnou. Jeji eticnost nebo jiné vlastnosti posuzujme v kontextu reklamy,
nikoli v kontextu zurnalistiky, protoze tento komunikacni produkt nema s zurnalistikou spolec¢ného nic
vic, nez Ze zachazi s jazykem a Sifi se periodickymi tiskovinami.“ (http://jan-amos.cz/amos/view.php?cis-
loslanku=2004111903)

Osobné se Petr Zantovsky domniva, Ze bulvar je v podstaté ,(...) stejné neskodny jako reklama, pokud
je provozovan na platformach, které jsou k tomu urceny a které to i vice ¢i méné transparentné o sobé
deklaruji.”

U zrodu bulvaru ve svéte

Vznik bulvarniho, resp. masového tisku souvisi s rozvojem mést v obdobi primyslové revoluce, se vzni-
kem novych ¢tvrti a Sirokych méstskych tfid (bulvart), stejné jako s pravidelnymi kazdodennimi presuny
délnické a nizSi zaméstnanecké tridy z perifernich ctvrti mést do pramyslovych ¢asti a nazpét. (Reifova
a kol., 2004, s. 287)

Hlavnim predpokladem pro vznik masového tisku byl v prvni tfetiné 19. stoleti rozvoj procesu moder-
nizace a moderni spolec¢nosti. Tim se rozumi rlist mést, shromazdéni vétSiho poctu potencialnich odbé-
ratel(, zlevnéni nakladl na vyrobu tisku, technické a technologické predpoklady pro vyssi naklady a lepsi
kvalitu, liberalizace tiskového prava, a predevsSim rozsSireni vzdélani a vétsi koncentrace obyvatelstva na
jednom misté. K jeho rozvoji rovnéz prispélo zavedeni vSeobecné a povinné Skolni dochazky (napf. v Anglii
od r. 1870), ale také rozvoj primyslu a obchodu, ktery v reklamé v tisténych médiich vidél prostrednika

mezi vyrobci a spotrebiteli. (Reifova a kol., 2004, s. 287n.)

Nasledujici prehled se zaméri na historicky vznik a vyvoj bulvarniho tisku, a to v USA a Francii, kde
se bulvarni tisk rozvijel jiz od prvni tretiny 19. stoleti. Anglické prostredi bude reflektovano v souvislosti
s obdobim, kdy se zacal prohlubovat rozdil mezi seriéznim a bulvarnim tiskem. Neni cilem podat vycer-
pavajici pojednani o déjinach bulvarniho tisku v hlavnich evropskych zemich a dalSich statech. Proto, ac-
koliv se bulvar rozvijel i v dalSich zemich (jako napf. v Némecku, Rakousku-Uhersku), i kdyz az postupné
od 2. poloviny 19. stoleti s uréitym zpozdénim za tiskem politickym, nebudou reflektovany. Rovnéz nebu-
dou vyloZzeny pozd€jsi etapy vyvoje bulvaru, ani jeho soucasny stav.
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USA

POCATKY MASOVEHO TISKU - SESTAKOVY TISK

Vznik levného Sestakového tisku, ktery byl v USA nazyvan penny - press (nazev odvozen od nazvu novin
Cent — prvniho pokusu o takovy typ tisku, které se za cent rovnéz prodavaly, v USA se centu rovnéz rikalo
penny), stal na pocatku masového tisku. (Seféak — Vojtek, 1997, s. 40)

Co v USA zpUsobilo a ovlivnilo rozvoj v podobé zvySovani nakladl novin a ¢asopist? Jednak to bylo zvy-
Sovani pocétu obyvatelstva diky narUstajici imigraci zejména z Evropy. Druhym faktorem bylo malé procento
negramotnych v zavislosti na realizaci systému vSeobecného vzdélavani. Politicky demokraticky systém rov-
néz podnécoval zdjem o verejné zalezitosti. Pocet étenard byl pfimo zavisly na cené novin, kterou ovliviiovala
vedle inzerce Uroven techniky, poStovni sazby, telegrafni poplatky apod. Hlavni roli sehral nastup pramyslové
revoluce a jeji Siroké uplatnéni v oblasti Zurnalistiky. Rozhodujicim stimulem rozvoje amerického tisku se
v3ak vedle svobody tisku stalo podnikani ve sféfe periodického tisku. (Seféak-Vojtek, 1997, s. 48)

Sestakovy tisk vznikl zejména z podnikatelské potieby ziskat masovy trh. Podnikatelé totiz zjistili, Ze
masova vyroba periodik pfinasi snizovani vyrobnich nakladl a v pfipadé zvySovani odbytu periodického
tisku rovnéz vysoké zisky. (Seféak — Vojtek, 1997, s. 41)

Za prvni Uspésné Sestakové noviny (az 6x levnéjsi nez dosavadni deniky) Ize povazovat New York
Sun, které v roce 1833'7 zacal vydavat Benjamin Henry Day. Zpoc¢atku zacaly vychazet na étyfech stra-
nach, byly tiSténé malym typem pisma a byly naplnéné zejména struénymi zpravami a inzerci. Hlavnim
nastrojem Dayova Gspéchu byla vedle ceny také senzace a inzerce. (Sefcak — Vojtek, 1997, s. 41)

Kazdy den se objevovaly v Dayovych novinach vice méné vymyslené zpravy o nejriiznéjsSich zajimavos-
tech, historky a pikantnosti ze svéta zlo€inu, sexu apod. Do redakce byl prijat rovnéz soudnickar, aby
bylo zajisténo zpravodajstvi z kazdodennich a tuctovych soudnich pripadii.i8 (Sefcak — Vojtek, 1997, s. 41)

Margaret Thomasova byla opila na verejnosti - prohlasila, Ze uz se, ,,cestné slovo“, nikdy neopije.
Byla odsouzena, ,,cestné slovo“.

William Luvoy se vcera opil, protoze bylo takové vedro. Vypil 9 sklenic brandy s vodou a rekl,
at’ je zatraceny, kdyby nevypil devét dalsich, protoze si umi vydélat penize stejné rychle jako je
propit. Chtél véedeét, jakym pravem se soud micha do jeho soukromych véci. Kdyz byl odsouzen
k pokuté 1 dolaru - zapomnél penézenku a byl poslan do lapaku.

Bridget McMunnova se opila a hodila sklenici po panu Ellisovi, bytem v Ludlow St. 53. Bridget
oznamila, Ze je matkou tri malych sirotkii - Biih jim Zehnej a jestli ji poslou do vézeni, déti zemrou
hladem. Byla odsouzena.

Katerina McBridova byla predvedena pro kradez satii. Katerina priznala, Zze si pravé odsedéla 6
meésicl ve vézeni na Blackwell’s Island a nechtéla by se tam vratit ani za nejlepsi sklenici punce
na svéte. Jeji manzel ji po navratu z vezeni vzal do ubytovny v Essexské ulici, ale rozcilil se na ni,
darebak, tahal ji za viasy, stipal ji do paze a vykopnul ji z postele. Katerina nebyla ochotna snaset
takové zachazeni, a proto se opila a ukradla ze vzdoru saty. Byla odsouzena.

Na Billy Dotta padla vcera takova hriiza, Ze ji ve strizlivosti nemohl snést a opil se. Byl odsouzen...

(Kopplova-Koppl, 1989, s. 285)

17 Noviny, které byly v té dobé v New Yorku dostupné, byly Ctyfi deniky kazdé za cenu 6 penci urCené ¢tenardm z vyssich
vrstev. Skupina nemajetnych ¢tenarll se musela spokojit s levnéjSimi tydeniky a popularnimi ¢asopisy.

18 Coz se setkalo s kritikou, jelikoZ noviny byly chapany predevsim jako prostredek vzdélavani a vychovy. Presto se zpravy ze
soudni siné zacaly objevovat i v dalSich denicich.
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ZloGinecké pribéhy Cerpal rovnéz z rlznych krvaku, které vychazely v seSitech v masovych nakladech.
Podobné zpracovaval sexualni tematiku z Sestakovych sesitd cervené kniznice. (Seféak — Vojtek, 1997,
s. 41)

Znamou senzaci odstartoval B. Day otisténim nékolika kratkych informaci o udajnych astronomickych
pozorovanich Johna Herschela'®. Pozorovani se méla konat pomoci nového teleskopu na observatori
v Jizni Africe. Nasledné se objevily Ctyri senzacni ¢lanky o zivoté na meésici. ,V roce 1835 zverejnil zpravu
o tom, Ze pred rokem odjel astronom John Herschel do Kapského Mésta zarizovat hvézdarnu. Dale jiz
list popisoval, jak John Herschel na mysu Dobré nadé&je udé&lal pomoci teleskopu fantasticky objev. Udajné
spatfil na Mésici obrovska stada hnédych &tyrkopytnikud, ktefi méli vSechny znaky bizond, ale byli mensi
nez kterykoli pozemsky dobytek. New York Sun prinasel na pokracovani liceni o tom, Ze na Mésici je
zvlastni druh ptactva, ktery se usadil na mésicni skale. Ptaci méli obliceje jako orangutani, jejich kridla
byla z kUZi, které spojovaly ruce a ramena. Mohlo jit pouze o mésicni lidi, Zivé tvory obdarené rozumem.“
(Jirak — Kopplova, 2003, s. 31)

DalSi newyorské noviny prebiraly ¢asti téchto ¢lankl. Posledni ¢lanek tedy popisoval obyvatele Mé-
sice, ktefi vypadali jako bytosti podobné netopyrim. Nasledné priSla zprava o zamezeni dalSich objevi
poruchou teleskopu. Této dokonalé mystifikaci podlehli nejen étenéfi, ale také ostatni noviny. (Seféak—
Vojtek, 1997, s. 42)

Naklad New York Sun diky tomu vyrazné stoupl, celou zalezitost nakonec B. Day uzavrel s tim, Ze Slo
pouze o jakysi Zzert pro rozptyleni verejnosti. ,Sam pozdéji prohlasil, Ze to byl nejposetilejsSi napad, ktery
kdy mél.“ (Jirak — Kopplova, 2003, s. 31)

Dodnes citované je Dayovo krédo: , To, Ze pes pokouse Clovéka, neni zprava pro noviny; zZpravou pro
noviny je to, kdyZ ¢lovék pokouse psa“ jako lapidarni charakteristika poslani bulvarni Zurnalistiky. (Seféak
— Vojtek, 1997, s. 42)

Naklad New York Sun se za nékolik mésicu zvysil na 5 000 vytiskd?°, po zavedeni poulic¢ni kolportaze
se zvedl na 10 000 vytiskd — poprvé tak byly kazdému obcéanovi nabidnuty noviny za pfijatelnou cenu na
dostupnych mistech. Po trech letech vydavani byly 3/4 obsahu zaplnény inzerci a naklad stoupl na
30 000. (Seféak — Vojtek, 1997, s. 42)

Presto B. Day priliS nevéril v nosnost vlastniho podniku a po ¢tyrech letech, v roce 1937 svoje podily
prodal. (Kopplova — Koppl, 1989, s. 286)

The (New York) Sun byl vzorem pro dalsi denik urceny lidovym ¢tenaidm — The New York Herald, ktery
zaloZil v roce 1935 James Gordon Bennett. Na misto humornych historek ze soudni siné nastoupily re-
portaze o skutecném zloCinu, které pouzivaly Sokujici otevienou vypoved. Novinkou byla orientace na ta-
kova témata jako sport, spolecenské udalosti, Skolstvi, divadlo, ekonomie apod. Obsah novin zrcadlil
Bennettovy zasady: ,jméno déla zpravu“ a ,spor zvysuje zajimavost zpravy“. (Kopplova—Koppl, 1989,
s. 287)

Pfi nedostatku dost zajimavych zprav se The New York Herald uchylil k vymyslenym udalostem. Jednou
z nich byla zprava o utéku nékolika Selem z newyorské zoologické zahrady a nasledném boji obéan
s tygry a lvy v ulicich. J. G. Bennett tak naplnil dalSi zasadu: ,kaZdy den zverejnit jednu senzaci a sou-
Stredit na ni pozornost celé verejnosti“. Postupné se vSak od zjevnych mystifikaci ustupovalo, protoze
podryvaly divéryhodnost listu. (Képplova — Koppl, 1989, s. 287)

19 Syn astronoma a objevitele Uranu Williama Herschela.
20 Na pocatku druhého desetileti 19. stoleti se primérny naklad jednoho listu v USA pohyboval kolem 1 500 vytisk(l, naklady
nejvétsich méstskych listll malokdy presahovaly 4 000 vytisk(. (Kopplova—Koppl, 1989, s. 279)
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Na rozdil od The Sunu, ktery se orientoval na nejméné naro¢né c¢tenare, The New York Herald se
snazil o dosaZeni publika z pocetné rozsahlé skupiny lidi, ktefi usilovali o spoleCensky a hospodarsky
vzestup. Po néjaké dobé zvysil svoji cenu na 2 centy, a zacal tak zajimat i Ctenare, kteri dosud upred-
nostnovali néktery ze zavedenych newyorskych denikl. Jako prvni The New York Herald zavedl v roce
1838 vlastni dopisovatele v Evropé a do roku 1860 se stal se svym nakladem 77 000 vytisk(l nejvétsSim
americkym listem. (KGpplova-Koppl, 1989, s. 287n.)

To, Ze masovy naklad novin nemusi nutné znamenat senzacné ladény obsah, prokazal list New York
Tribune, ktery byl v roce 1840 zaloZzen Horacem Greeleyem. Ten byl presvédcen, ze i lidovy ¢tenar ma
zajem o vaznou spolecenskou a politickou problematiku, coZ se nasledné odrazilo v obsahu novin. Dlraz
byl kladen na kvalitu a rychlost zpravodajstvi a na interpretaci zprav. Kolem New York Tribune, ktery se
stal tfetim nejvétSim listem, H. Greeley shromazdil skupinu nejlepsich novinar své doby. Hlavni pfinos
se odrazi v tom, ze Greeley dokazal, Ze je mozné dosahnout masového nakladu i jinymi prostredky nez
byl vulgarni sezacionalismus a podbizeni se vkusu nenaro¢ného c¢tenare. (Képplova—Koppl, 1989,
s. 290n.)

Obdobi let 1833 az 1861 bylo tedy charakteristické velkym rozvojem naklad(i novin a vznikem levného
Sestakového tisku. Sestakovy tisk byl vyvrcholenim Zurnalistiky novinarskych osobnosti a vytvoril pred-
poklady pro frontalni nastup nepolitického masového tisku v druhé poloviné 19. stoleti. (Sefcak — Voj-
tek, 1997, s. 47)

VZNIK MASOVEHO TISKU — NOVA ZURNALISTIKA

| v druhé poloviné 19. stoleti pocet obyvatel vzristal a zvétSoval se pocet severoamerickych periodik.
Usili vydavateld po zisku se projevovalo v dalSim rozvoji inzerce, ktera se dostala i na titulni strany novin.
Vynalezy a technika 2. poloviny 19. stoleti nadale umocnovaly vliv primyslové revoluce, ktera vytvarela
nové a nebyvalé moznosti pro tiskové podnikatele.?* Stale vice bylo tfeba vice organizovat redakéni ko-
lektiv, éra osobni Zurnalistiky (prezentovana zejména B. Dayem, J. G. Bennettem a H. Greeleyem) skon-
¢ila. Hlavnim cilem byl Gspéch v podnikani, v jehoZ zajmu se vydavatelé snazili prezentovat jako politicky
nezavisli. Masové rozSirovani tisku tak prinaselo uplatnovani podnikatelského, obchodniho charakteru
a potlacovani politické povahy periodik. V posledni tretiné 19. stoleti tak skoncilo také dlouhé obdobi
stranického tisku a nastala éra tzv. nezavislého tisku. (Seféak — Vojtek, 1997, s. 57n.)

Hlavnim predstavitelem takové zmény byl predevsSim Joseph Pulitzer a jim v roce 1883 koupeny New
York World. Polovicka jeho rozsahu?? tvofila inzerce, prodaval se za dva centy. Pulitzerova nova Zurnalis-
tika byla zaloZzena na podnikavé vydavatelské politice a spojovala do Uspésné jednoty senzacnost zpra-
vodajstvi spolu s pozoruhodné seridozni editorskou strankou. (Seféak — Vojtek, 1997, s. 58n.)

Mezi zakladni rysy nové Zurnalistiky tak patfilo politické zpravodajstvi, které bylo ¢tenarim predkla-
dano v nejhyrivéjSich barvach a s maximalné senzaénimi titulky. Velkym vyznam mély rovnéz tzv. novi-
narské kampané, které vyrazné zvySovaly popularitu novin.?® DalSim rysem byla vysoka seriézni Giroven
nazorové strany, které Pulitzer prikladal nejvétsi vyznam a povazoval ji za ducha celych novin. DalSi za-
sadou byl dlraz na rozsah novin a uplatnovani novinové ilustrace. Kromé toho se tzv. nova Zurnalistika

21 Telegraf byl vynalezen jiz v roce 1832. Telefon byl zkonstruovan Alexandrem Grahamem Bellem v roce 1876, ve stejném
roce se na trhu objevil prvni model psaciho stroje. O tfi roky pozdéji, v roce 1879, rozsvitil Thomas Alva Edison prvni elek-
trickou zarovku.

22 Ve vSedni den se pohyboval v mezi 14 a 16 stranami, v nedéli mél 36 az 44 stran.

23 Napt. zorganizovani penézni sbirky na vybudovani podstavce pro sochu Svobody a nejriiznéjsi boj proti verejnému neporadku
a socialnim krivdam.
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fidila dobovou charakteristikou: , Uspédny americky Zurnal musi byt v kaZzdém pripadé vybudovany na se-
nzacechtivosti, musi vsak byt zaroven dobre fundovany v tom, Ze zakladem trvalého uspéchu je jediné
absolutni pfesnost a pravda.” (Sef¢ak — Vojtek, 1997, s. 59n.)

TZV. ZLUTA ZURNALISTIKA

DalSi etapou masového tisku s bulvarnimi rysy byla Zluta Zurnalistika, ktera je charakteristicka pro obdobi
od konce 19. stoleti do 1. svetove valky. Jako datum vzniku pojmu se uvadi rok 1896, kdy se v Pulit-
zerové New York Sunday World zacal uverejnovat na pokracovani kresleny serial The Yellow Kid, jehoz
hlavni postavicka byla kreslena Zlutou barvou. O rok pozdéji autor komiksu presel do listu New York
Journal W. R. Hearsta. V Sunday World se ale serial objevoval i nadale avSak od jiného autora. Kazdou
nedéli se tak objevovaly dva rizné serialy The Yellow Kida. Tento konkurenéni zapas byl proto podnétem
k pojmenovani obou listl jako Zlutého tisku. Pojem se rychle vzil a dodnes se pouziva pro oznaceni bul-
varniho tisku. (Seféak — Vojtek, 1997, s. 62)

Dvere do svéta zluté Zurnalistiky pootevrel Joseph Pulitzer denikem New York World. Zakladatelem
ZIuté zurnalistiky byl vSak William Randolph Hearst, ktery koupil v roce 1895 denik New York Morning
Journal a zacal s konkuren¢nim bojem s Pulitzerovym New York World. Ve svych novinach, kde za vysoké
honorare pUsobili vyborni novinari ziskani z jinych novin, zavedl mnoZstvi ilustraci, zprav o zlo¢inech, ne-
Stéstich a skandalech. V kratkém Gase ziskaly noviny naklad 1 milion vytisk(. (Seféak — Vojtek, 1997,
s. 62n.)

Stredisky Zlutého tisku, ktery kulminoval na prelomu stoleti, byly vedle New Yorku zejména Cincinnati,
St. Louis a San Francisco. Mezi zakladni prostredky Zluté Zurnalistiky patri velké, poplasné titulky, které
nafukuji bezvyznamné zpravy, dale inflace obrazk, ¢asto bezvyznamnych nebo ukradnutych z jinych novin,
novinarské podvody jako napf. novinarské kachny?4, vymyslené udalosti, zavadéjici titulky apod. Patfi
sem rovnéz nedélni vydani s barevnymi komiksy a dalSimi povrchnimi ¢lanky, a sympatie s podsvétim.
(Sefcak — Vojtek, 1997, s. 63n.)

ZjednodusSené receno predstavuje Zluta zurnalistika Gpadkovy typ novinarstvi, nebot obchazi etické
principy profese a vybér fakt podfizuje komerénim zamérdm, Usili dosahovat vysoky naklad, ktery zabez-
pecuje priliv zvySeného mnozstvi inzerce do novin. PoCetna inzerce a vysoky odbyt tak zarucuji vysoké
zisky. (Sef¢ak — Vojtek, 1997, s. 68)

Zluta Zurnalistika byla tedy jednim z disledkd honby nékterych novin za vysokymi naklady. Ty se
vrstvam, a to jak v obsahu (pfeneseni dlrazu z politické informace na zabavu, ¢asto lacinou aZ vulgarni;
do popredi vstoupili tzv. hluboké lidské pribéhy), tak ve formé (dynamické zlamovani — palcové a poscho-
dové titulky, vétsi vyuzivani obrazovych prvk(). Zluta Zurnalistika v podstaté prenesla vahu z intelektu
na emoce. (Sef¢ak — Vojtek, 1997, s. 68)

24 Oznaceni novinarského textu s nepravdivym nebo vymyslenym obsahem Gdajné vznikl uz v 17. stoleti v Némecku, kde se
nevérohodné informace oznacovaly zkratkou nt, latinsky non testatum, tj. neprovérené. Némecky se zkratka Cte ente, coz
znamena kachna. Druhou variantou vysvétleni je, Ze se pojem objevil v souvislosti s ¢lankem z pocatku 19. stoleti ,0 Zra-
vosti kachen“ (fr. kachna = canard, coZz znamena také obskurni ¢asopis), ktery si autor vymyslel. (Osvaldova — Halada,
1999, s. 87)
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Francie

POCATKY MASOVEHO TISKU

Hospodarsky rozvoj Francie v prvni poloviné 19. stoleti stacil zabezpecovat pomérné rozsahly pfisun no-
vych ¢tenarskych vrstev a noviny se postupné obracely i na ¢tenare z rad drobné burzoazie. Ve Francii se
proto v Evropé poprvé objevily deniky s velkym a na svoji dobu viastné masovym nakladem. Byly jimi
predevsim v roce 1836 zalozené tzv. nepolitické listy Le Si cle Armanda Dutacga a La Presse Emila de
Girardina. Oba listy predstavovaly na francouzském trhu novy typ, s odliSnou vydavatelskou zakladnou
i podnikatelskou filozofii, a prestoze je jejich vydavatelé vyuZivali také k podpore vlastnich politickych
cilt, hlavnim poslanim listi bylo pfinaset zisk. Zakladnimi inovacemi bylo vyuziti formy akciové spolec-
nosti pro ziskani velkého zakladaciho kapitalu, rozsSifeni inzertni ¢asti a pouZiti vysledného zisku pro
dalsi vystavbu listu a pro kryti ¢asti vyrobnich nakladl. Oba listy proto bylo mozné nabidnout za cenu,
ktera byla nizSi nez vyrobni naklady, tim ziskat podstatné vétsi pocet ¢tenarld a zvysit také vyhodnost
listu pro inzerenty. Pfedpokladem samozrejmé bylo, Ze list bude dostatecné zajimavy pro rozsahly okruh
Stenard. Iniciatorem vétsiny novych prvkii ve vydavani nepolitického tisku byl Emile Girardin. PfitaZlivost
jeho listu méla zarucit nova graficka Uprava, v niz vétsi roli hraly titulky, rozsahlé a kvalitni zpravodajstvi
a predevsim novy prvek v obsahu novin — roman na pokracovani. Co se tyka obchodni stranky: predplatné
mélo uhradit naklady na papir, tisk a distribuci, inzerce zaplati redakci, administraci a zaruci zisk novin.
Tak mohl byt list prodavan za necelou polovinu dosavadni ceny deniku stejného rozsahu. Nizka cena pri-
lakala vice ¢tenarl, Siroky ¢tenarsky okruh vabil inzerenty a zisk z inzerce dovoloval snizit cenu. Komer-
cializace tisku byla jednim rysem vyvoje francouzskych novin pred rokem 1848. (Képplova — Képpl, 1989,
s. 261n.)

ROZVOJ MASOVEHO TISKU

Az v 60. letech 19. stoleti nasel svij piny vyraz levny tisk dostupny nejen Sirokym vrstvam maloburzoa-
zniho publika ale také casti lidovych vrstev. V roce 1863 zalozil Moise Milluad-Polydor denik Le Petit
Journal, ktery se specializoval na pokud mozno pritazlivé a senzacni informace. , Francouzsky tisk tak zi-
skal svoji obdobu americkych penny papers a ohlas této nové Zurnalistiky nebyl o nic mensi nez za
oceanem. Do roku 1876 prodaval Le Petit Journal 260 tisic vytiskl denné, a kdyz zacal otiskovat na po-
kracovani kriminalni roman, vzrostl naklad na 300 tisic.” (Kdpplova-Koppl, 1989, s. 271n.)

,Ve stopach Le Petit Journal se vydaly dalsi tituly »maléhos, tj. nepolitického, masového tisku. Hip-
polyte de Villemessant zménil v roce 1866 tydenik Le Figaro v zZivé psany, levny denik, ktery nabizel Cte-
nari bulvarni informace a senzacéni klepy ze Zivota vysoké spolec¢nosti. Obdobné zaméreni mél i vecernik
LeEvénement stejného vydavatele. Po padu cisarstvi pokracovalo zakladani listd s masovymi naklady
a cela skupina tohoto tisku se do konce stoleti rozsSifila o Le Petit Parisien, Le Matin a Le Journal.” (Kop-
plova—Koppl, 1989, s. 272)

Velka Britanie
NORTHCLIFFOVSKA REVOLUCE

Prevratny vyvoj ve vyvojovém trendu, ktery byl ve znameni inzerce jako nového zdroje pfijm(i, znamenala
podle nékterych autorl ¢innost anglického vydavatele lorda Notrhcliffa, viastnim jménem Alfreda Harms-
wortha, ktery plsobil na prelomu 19. a 20. stoleti, a ktery ,(...) zalozZil v roce 1896 list Daily Mail,
»ktery se stal konkrétnim vyjadrenim zmén ve vydavani masového tisku, shrnovanych pod pojmem nor-
theliffovska revoluce« (KOpplova a Vojtek, 1978, s. 10).“ (Jirak — Kopplova, 2003, s. 34)
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Daily Mail ,(...) dosahl nakladu 989 tisic vytiskl a stal se »prvnim denikem s opravdu masovym na-
kladem« (Williams, 1998, s. 56). List nabizel ¢tenariim kratké materialy, dobrodruzné a dojemné pribéhy
a cetné dopisy ¢tenarl. Northcliffe se pfi profilovani titulu nechal inspirovat zkuSenostmi, jeZ nasbiral
v roce 1888 pri vydavani tydeniku Answers to Correspondents on Every Subject under the Sun (Odpovedi
dopisovatelim na jakékoli téma pod sluncem). V tomto listu (ktery byl kopii GspéSného tydeniku Tit-Bits
(»Pikantni novinky« vydavatele Georga Newnese) odpovidal na otazky typu Co ji kralovna? Umi ryby mluvit?
Pro¢ Zidé nejezdi na bicyklu? Pro¢ nejsou konduktéfi v autobusech holohlavi? MizZe pes spachat sebe-
vrazdu? apod. V listu Daily Mail se Northcliffe soustredil predevSim na zpravy o zloCinech a pfinasel Cte-
nardm rozhovory nejen s policisty, ale i se znamymi zloCinci (jeho mottem se stalo »Dejte mi jednu vrazdu
denné«). Ohlas listu (posileny Uspéchem dalSiho Northcliffova titulu Evening News) vedl k tomu, Ze se
ho fada dalSich vydavatell pokusila napodobit. Tim se jen zacal prohlubovat rozdil mezi seriéznimi listy
a masovym tiskem. NorthcliffGv zajem o nizSi stfedni tfidu a zabavné ¢i dojemné pribéhy ovsem nebyl
ni¢im novym, tim méné revoluénim. Daleko vyznamnéjSim aspektem »northcliffovské revoluce« byla eko-
nomicka reorganizace vydavani novin.“ (Jirak — Kopplova, 2003, s. 32)

Northcliffovska revoluce v sobé zahrnuje: ,1. zménu ekonomickych podminek vydavani novin, chara-
kterizovanou prudkym rlistem podilu pfijm{ z inzerce a reklamy, které se stavaji hlavnim zdrojem zisku;
2. pfeménu vydavani novin v odvétvi primyslového a obchodniho podnikani, v némz se zisk stava jednim
z hlavnich, ne-li rozhodujicich divodu vydavani novin; 3. zménu proporce vyznamu funkci novin vedouci
k posileni funkce novin jako zdroje zabavy.“ (Jirak — Kopplova, 2003, s. 34n.)

,»V dUsledku procesu zahrnovanych pod pojmem northcliffovska revoluce doslo k vyrazné komerci-
onalizaci tisku... « (Kopplova a Vojtek, 1978, s. 14-15). Lord Northcliffe vybudoval velky tiskovy koncern,
zahrnujici od masového listu Daily Mail (1896), pres nedélnik News of the World a listy Observer a Times
fadu dalSich listd (napf. v roce 1903 zalozil zprvu neprilis UspéSné elegantni noviny pro damy The Daily
Illustrated Mirror). (...)

Northcliffovskou revoluci byl v zasadé dovrSen proces zavadéni modernich masovych médii do kon-
textu modernich spoleénosti. DalSi vyvoj masovych médii vychazel z ekonomickych principl zavedenych
predevSim Northcliffem a byl podminén rozvojem technickych moznosti vyroby a distribuci sdéleni.“
(Jirak—Kopplova, 2003, s. 35)

U zrodu bulvaru v ¢eskych zemich

O specificnosti tradice bulvarniho tisku v éeském prostfedi hovofi jiZ citovany Karel Hvizdala. ,Ceska re-
publika patfi do jistého geokulturniho kontextu: je vklinéna mezi Némecko a Rakousko a bulvar v tomto
prostoru ma odliSnou tradici nez v Anglii ¢i Francii (...) a Italii (kde bulvarni deniky neexistuji, tam jsou
jen bulvarni ¢asopisy a masové sportovni noviny).“ (Hvizdala, 2005, s. 213)

Nasledujici text mapuje pouze zakladni predély ve vyvoji ceského bulvaru a neni tedy vyCerpavajicim
historickym vykladem a detailnim prehledem veskerého bulvarniho tisku. K vytvoreni zakladni predstavy
o ¢eském bulvaru vSak hrubé nastinéni etap poslouzi.

MEZIVALEGNE OBDOBI25

K rozvoji masového, resp. bulvarniho tisku v ¢eském prostredi doslo v mezivalecném obdobi, kdy se bur-
Zoazie snazi vybudovat silny tisk, ktery by mél slouzit politickym a hospodarskym zajmim. Z tohoto dU-

25 Zpracovano dle poznamek z prednasek k déjinam Zurnalistiky, FSV UK; a z vypisk( z publikace Berankova a kol., 1988;
neni-li uvedeno jinak.
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vodu byly budovany velké tiskové podniky prinasejici zisk a burzoazni tisk se tak zménil v kapitalisticky
novinarsky priimysl. V tomto obdobi dochazi ke komercializaci tisku, soupereni politickych stran, kterym
vétSina novin a Casopisu patfila, a koncernl a ke konkurenénim bojliim o ¢tenare. Zdokonaleni tiskarské

techniky vedlo k pestrejsi grafické Upravé, bohatSimu ¢lenéni textu, k uzivani rliznych typd pisma a barey,
publikovani fotografii a kreseb.

Jednim z koncernl byl komeréni podnik Tempo Jifiho Stfibrného. Ten se zaméroval na vydavani listd,
v nichZ byl kladen dlraz na senzace, mravni Spinu a reakéni ideologii, a kterymi chtél podporovat svou
politickou aktivitu. Mezi takové senzacechtivé deniky patfil denik Expres, Poledni list, Vecerni list, Nedélni
list ¢i Pondélni list.

Za bulvar Ize mj. oznacit rovnéz denik Telegraf, ktery v Praze vydaval nejvétsi novinarsky koncern, ak-
ciova spolecnost Melantrich zamérena na narodné socialisticky tisk. Vecerni vydani jejich dalSich listl
jako napf. Ceského slova byla uréena k vydélku, méla nékolikanasobné naklady a bulvarnéjsi charakter.

Rozvoj bulvaru byl zastaven 2. svétovou valkou a nacismem, ktery ,nepripoustél neoficialni snimky ani
informace” (Hvizdala, 2005, s. 213), a naslednym obdobim totality. Obnoven byl az na pocatku 90. let.

PO ROCE 1989

Pocatek 90. let 20. stoleti byl v souvislosti s c¢eskym novinovym trhem ve znameni vzniku mnoha novych
novin a ¢asopisl, v nichZ se objevovaly takové informace, které se v obdobi pfed sametovou revoluci
mohly objevit vyhradné v samizdatu. Jak ve svém c¢lanku uvadi Milan Kruml, jednou z nejvétSich zmén
byl prichod bulvarniho tisku. ,Uz 12. ledna (rozumi se roku 1990, pozn. ds) se objevilo nulté ¢islo zpo-
¢atku Gtyrstrankového »nezavislého poledniho listu« pod nazvem Expres. (...) Prvni obdobi existence tu-
zemského bulvaru ukazalo, Ze pojeti »bulvarnosti« a »senzacnosti« v hlavach Séfredaktorl, novinara
ktery se skutecné od pocatku liSil a to nejen od tuzemského tisku, ale i od periodik v, jak se tehdy rikalo
zemich se standardni demokracii.“ (Kruml, 2000, s. 18)

Milan Kruml méa na mysli politicky bulvar s nazvem Spigl, jehoZ zakladatelem byl Ladislav Fronék, by-
valy redaktor Svobodného slova. ,Spigl se objevil na stancich 1. fijna 1990 v rozsahu &tyf stran za 50
haléfu. (...) Ze Spiglu se stal velmi rychle politicky bulvar, ktery denné pfinasel informace o prohfescich
a tajemstvich »novych mocnych«.“ (Kruml, 2000, s. 18) Z pocatku dosahoval denniho nakladu az sto
tisic vytiskd. Poté, co do Spiglu prestali psat lidé, ktefi méli uréitou novinarskou praxi, se v deniku zacala
uzivat ¢estina s mnoha hovorovymi prvky i s nesmysinou vétnou stavbou. Vydavatel byl ¢astym Gcastni-
kem soudnich pfi, z nichZ vét3inu prohral. ,0 padu Spiglu nerozhodl jen fakt, Ze Fronék pouZival svij list
jako podpurnou zbran pro své politické aktivity, kandidoval do parlamentu i do Senatu, koketoval s Libe-
ralné socialni unii, Sladkovi i Stépanovymi komunisty, ale také pfichod bézného bulvarniho tisku (...).“
Podle internetovych stranek www.spigl.wz.cz posledni Cislo vySlo v dubnu 2002 z popudu spolecnosti
Brisk, ktera denik vydavala. Dlvodem byly zejména finanéni problémy.

Prvnim ,béZnym* bulvarem se podle Milana Krumla rozumi denik Blesk, ktery zac¢al vychazet od roku
1992. ,Hned v prvnim Cisle se mu podarilo predstihnout do té doby nejctenéjsi denik MF DNES, pozdé;ji
v3ak prvenstvi ztratil. (...) Na zapad od Sumavy je b&Zné, Ze bulvarni noviny maji mnohem vy33i naklady
nez ostatni noviny. Blesku vSak naskok dlouho nevydrzel. Jednak na bulvarni trh nastoupila TV Nova,
jednak si vedeni listu predstavovalo, ze znakem bulvarnosti je odbyta prace, chyby, opsané hlouposti vy-
davané za vlastni zpravy a tak dale. (...) Nova, vylepSena podoba Blesku se objevila po zasadnich zmé-
nach v celé ceské odnozi Svycarského vydavatelstvi Ringier. Kvalita deniku se vyrazné zvedla a pUvodni
slogan o zpravach jako hrom se konecné priblizil pravdée. Klasickym bulvarnim listem se stal i Expres,
ktery vSak v roce 1996 Blesk po dohodé vydavatell (...) pohltil.“ (Kruml, 2000, s. 18)
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PO ROCE 2000

Necelych patnact mésicu existoval dalsi bulvarni denik s nazvem Super. Podle Karla Hvizdaly byl tento
nazev ,(...) pro format levnych, neseridznich novin, které nedodrzuji femeslina a eticka pravidla a nadbihaji
vkusu nenaroc¢nych ¢tenaru, velice dobre zvolen. Slovo super v propagandistickém slova smyslu, pokud
vime, poprvé v moderni dobé pouzil v roce 1918 v Daily Mail lord Northcliffe (...).“ (Hvizdala, 2003,
s. 208) Super zacal vychazet 25. dubna 2001 a skocil 15. ¢ervence 2002. Béhem této doby na
sebe vyraznéji upoutal pozornost ve dvou pripadech. Poprvé kdyz zverejnil fotografie tehdejsSi ministryné
Skolstvi Petry Buzkové na nudistické plazi, podruhé kdyz skandalizoval soukromi hereckého paru LibuSe
Safrankové a Josefa Abrhama. Kvali dalSim uméle vytvarenym skandalim denik Super ztracel nejen se-
ridzni inzerenty, ale rovnéz ¢tenare. Denni ztrata vydavatele se podle odbornik(l pohybovala ve statisicich
korunach, ktera se nakonec stala jednou z hlavnich pfiCin jeho zastaveni. (Hvizdala, 2003, s. 212)

Jesté kratSi dobu se na trhu udrzel bulvarni denik Impuls. Jeho prvni Cislo vySlo 12. kvétna 2003.
Kvali finanéni situaci a soudnim sporim skoncil 11. fijna téhoz roku.

V soucasné dobé patfi mezi bulvarni tisk denik Blesk, Sip, Aha! a fada ¢asopisu.

O tzv. bulvarizaci

O tom, Ze je tzv. bulvarizace predmétem mnoha diskusi, jak v ramci odbornych kruhd, mezi samotnymi
novinari, tak v fadach ¢tenard, svédéi mnozstvi textl, které se ji zabyvaji.?® Nasledujici text shrnuje né-

~ag v o

O pocatku procesu, ktery se zjednodusené oznacuje jako tzv. bulvarizace, piSe LibuSe Koubska. ,Na
ceské medialni scéné se od druhé poloviny devadesatych let zacina stale vyraznéji prosazovat jev, jenz
se da oznacit jako rozostreni hranice mezi klasickym bulvarem a takzvané seri6zni Zurnalistikou.”
(http://www.lipa.cz/case_lipa_Xll_koubska.doc) Autorka rovnéz pripomina slova publicisty Bohuslava
Blazka o tom, ze ,(...) bulvar je dnes jakousi entropickou sedlinou na dné nasich médii, k niz vSe pfiro-
zené gravituje“.

LibuSe Koubska se na tento proces v médiich snazi divat z riznych Ghld pohledu. Podotyka, ze v tzv.
vyspélém svété je existence prosperujiciho bulvaru vedle existujicich seridéznich listl samoziejma. ,Lze
namitnout, Ze velké zemé, které maji tudiz také velky novinovy trh, si takovy luxus mohou dovolit. Zatimco
na nasem malém dvorku — desetimilidnovy trh jisté neni zadna slava — se skutecné seridzni tisk prosté
neuzivi. Nebo nic nevydéla.“

Zminuje otazku toho, zda a do jaké miry ma vliv na tendenci priblizovani se ¢eskych denikd bulvaru
fakt, Ze jejimi vlastniky jsou vétSinou zahrani¢ni majitelé. Cituje pfitom publicistu Jaroslava Veise, ktery
tvrdi, Ze tento stav posiluje zajem o uspokojeni akcionarl. Autorka pfipomina, Ze nejen u téch zahranic-
nich majitelt hraji rozhodujici roli penize, avSak existuji i vyjimky mezi vydavateli, ktefi maji za to, ze
kvalita a vynosnost spolu souvisi.

Podobné se k tomu stavi Slovnik medialni komunikace. ,Usili vydavateld po co nejvySSim zisku vede
k nivelizaci ¢eského tisku smérem k obsahlm poutavym pro Siroké (masové) publikum. V zemich, kde
tisk neprochazel podobnym vyvojem jako u nas, stale plati plvodni rozdéleni na tisk kvality a tisk masovy
(...).“ (Reifova a kol., 2004, s. 288)

26 Dne 10. 12. 2007 bylo prostfednictvim vyhledavace www.seznam.cz nalezeno 838 odkazl vztahujicich se ke klicovému
slovu ,bulvarizace®.
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Podle LibuSe Koubské bulvarizace, resp. vulgarizace ¢eské zurnalistiky, souvisi nejen se snahou ziskat
ctenare pomoci ,nejriiznéjsSino nadbihani“ (soutéze o milidny, auta Ci byty), ale také se Setfenim na re-
dakéni praci (absence finanénich prostfedkl na Spickové komentatory nebo investigativni reportéry).

Pro vSechny deniky je vySe nakladu ,hlavnim zaklinadlem®.

Autorka zavérem odvozuje dva postoje k médiim. Prvni zastava nazor, Zze média obchoduji s informa-
cemi, a tak se stejné jako v jiném odvétvi podnikani zaméruji na zisk. Druhy chape média jako jeden z pi-
lifl demokracie. Jedno je vSak podle ni ziejmé, a to Ze zde existuje jakési ,housti vSeobecného
polobulvaru“ a chybi to, co by méla plnit seriozni média. Tim je podle autorky poskytovani veskerych in-
formaci, a to nejen téch, které zvySuji naklad.

Casto se v souvislosti se sou¢asnym stavem novin namita, Ze , Groveri médii je takova, jakou vyZa-
dujeme”. LibuSe Koubska vSak oponuje s tim, zZe tak jednoduché to neni, a poukazuje na nebezpeci pod-
cenéni etiky novinarského povolani.

Pravé etika bulvarniho tisku byla tématem jednoho z vydani veéerniho diskusniho poradu?’ Ceského
rozhlasu 6 Hovory o médiich. Petr Zantovsky, ktery si rovnéz v8ima pronikani bulvarni Zurnalistiky na
stranky seridzniho tisku, debatoval s filmovym rezisérem Jifim Svobodou a feditelem CRo 6 Peterem Du-
hanem. Ten upozornuje na to, ze i to, co bylo jesté ve 20. stoleti tabu (rodina, vira, sex, smrt), se stalo
medialnim zbozim. Soudi mimo jiné, zZe bulvar ma svij velky vyznam a socialni i politickou roli, ale na
zapad od ¢eskych hranic. Jifi Svoboda podotyka, Ze podle néj jsou masmédia ,(...) podnikatelskou Cin-
nosti, jejichz urcujicim hlediskem je vzdy zisk. Ten je generovan ziskem z prodeje, zejména ¢tenarl. Toto
je davod, pro¢ je moralizovani médii falesné.“

To, Ze skutecné dochazi k bulvarizaci ¢eskych novin, se snazi dokazat ve svém prispévku Petr Albrecht.
Vychézi z tvrzeni, Ze v Ceské republice neexistuje denik, ktery by se priblizoval seridznim titulim v zahra-
ni¢i. Rovnéz ma za to, Ze ¢esky novinovy trh je nevyhranény. To se podle néj prokazuje tim, Ze jsou reci-
pienti schopni odlisit ,tvrdy bulvar” od ,témér seridznich periodik“, ale tézko se orientuji u téch ostatnich,
které se sice oznacuji jako seridzni, prestoze se ,jednoznacné bulvarizuji“. Soudi tak podle nasledujiciho.
Interni narizeni jednoho z ¢eskych denik( podle néj ,nabada reportéry, aby prvky story (tedy Zanru bele-
trizujiciho) a storoidni zplUsoby (tedy vypravovani ¢i jakykoliv zplsob priblizeni »pribéhu ¢lovéka«) prosa-
zovali do zpravodajstvi“. V zavadéni publicistickych a beletrizujicich prvkd do zpravodajskych textl Ize
podle Petra Albrechta nalézt prvni znaky bulvarizace. ,Do obsahu rovnéz pronikaji bulvarni témata vénuijici
se sexu, vrazdam, milostnym vztahUm celebrit a sportovel.“ (http://www.server.cz/text.asp?clanek=2991)
Poukazuje na pouzivany jazyk, resp. ¢etnost nespisovnych vyraz( v autorském textu (nikoliv v citacich).
Bulvaru se podle slov Petra Albrechta priblizuji ostatni deniky také v pouzivani zdrojd informaci a vyzdvi-
huje Gasté pouzivani vyrazl pry, Gdajné, mozna ve zpravodajskych ¢lancich, ¢i ¢erpani z méné diveéry-
hodnych zdrojli, aniz by na to ¢tenare upozornily. ,DalSim vulgarizaénim rysem je dlraz na celebrity
a hvézdy showbusinessu. Ty se mnohdy vyjadfuji i tématim, s nimiz maji velmi malo spole¢ného. (...)
Fotografie celebrit, zviasté na titulni strané, potom zarucuji zvySeny prodej a atraktivnost.” V posledni
fadé zminuje vyuzivani nadmérného mnozstvi barev.

Byvaly $éfredaktor Mladé fronty Dnes Pavel Safr vnima bulvarizaci jako ,sméfovani k povrchnosti*
a bulvarni je podle n€j to, ,co je vymysSlené. Povrchni a vycucané z prstu.“ Na otazku diskutované bulva-
rizace Mladé fronty Dnes rika v rozhovoru pro Reflex: ,My jsme rozvijeli MF Dnes vSemi sméry. Popularni,
ale samozrejmé i vazné zanry. Slo mi o velkorysost nabidky, ale vdemi sméry. Ve vSech vrstvach a ve

27 Zvukovy zaznam poradu viz http://www.ceska-media.cz/data_media/multimedia/1572.mp3
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vSech drovnich. (...) Pfece neni mozné obejit v masovém médiu néco, o co se zajima polovina naroda.
To neni mozné obejit. (...) Nejde o to potlacovat popularni Zanry. Ty je naopak potreba rozvijet. Jenomze
k tomu potrebujete kvalitni novinare a jesté pred péti nebo osmi lety vétSina novinari popularnimi zanry

P

pohrdala. Mysleli si, ze maji délat jenom elitni zanry.“ (http://reflex.cz/clanek22591.htm)

0 tom, Ze vSichni Séfredaktori jsou na slovo bulvarizace velmi citlivi, a Ze maximalné pripousti slova
jako vétSi expresivita, poutavost a zabavnost, piSe Tomas Fertek. Jiz na po¢atku roku 2002 tvrdi, ze se
noviny zasadné zménily, a Ze se i podle ¢tenaru ceské deniky bulvarizuji a podobaji se sobé navzajem az
k nerozliditelnosti. ,Séfredaktofi jim oponuji, Ze nejde o bulvarizaci, ale o rozSifeni spektra ZanrQ a Cte-
narského servisu. A fadovi redaktori dodavaji, ze podle jejich nazoru na té bulvarizaci néco bude.” Tomas
Fertek rovnéz pripomina diskusi o stavu ¢eskych novin v souvislosti s bulvarizaci, ktera probéhla béhem
jara a léta roku 2002 na strankach Respektu, a shrnuje zavéry, ke kterym zicastnéni dospéli. ,(...) pfi-
¢inou soucasného stavu je predevsim orientace na zisk, uprednostnovani zpravy jako zbozi a snizujici se
pocCty redaktord. Zahrani¢ni vlastnici Gdajné neciti odpovédnost za seridznost titulu, jde jim jen o vysoky
naklad, a proto jim nevadi, Ze jejich noviny tisknou vedle sebe bez jasné hierarchie zpravodajstvi, soutéze
0 auto a povidani pophvézd.“ Ozval se vSak i hlas, ,Ze muzeme byt radi, kdyZ vydavatelim jde jen o zisk,
a ne o vliv“.

Podle vedeni redakci se seridoznost zaménuje s nudnosti. ,Ale poutavost a zabavnost nemusi byt
v rozporu se seridznosti. Noviny se méni vSude na svété a ani tém nasim Udajné nezbyva nez se prizpU-
sobit novym trendlm. (...) Lidi prestala politika zajimat a je tfeba jim nabidnout jina témata.“ Nékteri
tvrdi, Ze ,zmény, jimiZ noviny prosly, odpovidaji modernim trendidm*, a Ze ,(...) noviny museji bojovat
o Ctenare kazdé rano na stanku. To je vede k vétSi expresivité. Ale vSechna ta barevnost, soutéze a re-
klama, to je jen ¢ast marketingového nastroje. Stejné rozhoduje kvalita téch novin. Kdyz budou Spatné,
lidé je stejné prestanou kupovat a zadna razance a marketing je nezachrani“. Nékteri odmitaji termin

vivo v

Tomas Fertek upozornuje na to, Ze noviny bojuji o své ¢tenare ,i jinymi prostredky, nez je jen »poklesly
pop«“. Hleda podstatu problému a pta se a odpovida na to, pro¢ seridozni tisk uprednostiuje naklad.
,Cesky trh je prosté maly. Dvé tfi procenta étenafu, ktefi by si vdude v Evropé radéji koupili stroze infor-
macni denik bez barevné fotografie na titulu, v bohatém tfiaosmdesatimilionovém Némecku k uziveni
velmi sludné staéi, v desetimilionové Ceské republice je to ekonomicky nesmysl.

Velké deniky nemaji jinou moznost, museji usilovat o masového ¢tenare. Proto, byt kazdy trochu jinou
cestou, dosly k velmi podobnému masovému vyrobku, jenZ se snazi oslovit stfedni proud. To je hlavni
diivod, pro¢ se deniky sobé stale vice podobaji. Séfredaktofi nejsou zadni hlupaci, ktefi chtéji udélat ze
svych novin bulvar, jen se museji vyrovnat s malym trhem a respektovat, ze z obchodniho hlediska pro
né bulvar skutecné je konkurent. A proto obcas pouzivaji prostredkdl, jez se tém bulvarnim podobaji.
Ostatné barevné fotky celebrit a soutéze, to je ta viditeIngjsi, ale méné nebezpecna cast problému. Mno-
hem horsi disledky ma maly éesky trh v tom, co ¢tenar na prvni pohled nevnima. Maly trh znamena
omezené mnozstvi inzerce i moznych ziskd. To vede vydavatele ke snaze Setfit na obsazeni redakci.
Proto u nas prakticky neexistuje investigativni Zurnalistika. (...) Nedostatek ¢asu na dikladné zpracovani
informaci vede k tomu, Ze agendu, tedy to, co je dllezité, o ¢em je tfeba psat, neurcuji u nas ani tak no-
vinari, jako tiskové agentury, a hlavné vecerni televizni zpravy. Domaci déni rovna se prehled udalosti
z CTK, déni ve svété rovna se Reuters. Ve rozSifeno o to, co zitfejsi étenafi vidéli v televizi a co je tfeba
alespon narychlo zminit. Jesté horsi ale je, kdyz agendu urcuji politici, kdyz jsou to oni, kdo vyrabé&ji
»kauzy«. A Gplné nejhorsi je, kdyz témata urcuji »piarové« agentury, které se snazi novinare ovlivnit ve
prospéch svych klient(.“
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Tomas Fertek se snazi rovnéz hodnotit sou¢asné noviny ve srovnani s tim, jak vypadaly na pocatku
90. let. Kromé toho, Ze jsou podle jeho slov profesionalnéjsi, jsou také ,(...) mnohem vic nez driv zbozim,
marketingovym produktem. TéZko jim to lIze vycitat, koneckoncl o budouci podobé novin rozhodujeme
my sami kazdé rano tim, na jaké téma slySime, ¢im se nechame nalakat. Jestlize si koupime »intelektu-
alni« Lidové noviny, protoZe nas zlaka lechtivé erotické téma, mizeme si byt jisti, Ze tam pristi tyden
bude znova. O novinach plati tak trochu totéz co o politicich. Jsou presné takové, jaké si zaslouzime. Je
dobré to mit na paméti, nez na né zase zacheme nadavat.“

K zamysleni nad tim, v éem se mohou liSit bulvarni a seridzni noviny, uvadi ve svém textu Tomas Fer-
tek vyCet otazek, které ,naznacuji, c¢eho bychom si méli vSimat na novinach“:

,Je titulek vétsi nez zprava sama?

Odpovida dramati¢nost titulku obsahu samotného ¢lanku?

Jak vypada grafika? Uziva barev, do fotografii vepsanych vykrik( a upoutavek?
Objevuji se na prvni strané spolecenské skandaly, nahé celebrity a dopravni nehody?
Je jazyk zprav priméreny, nebo uziva hovorovych a expresivnich slov?

Pracuji noviny na titulu s chytlavymi tématy, ktera se tykaji cen zbozi a vySe plat(?

Je jasné, odkud informace novinar ziskal? Obsahuje ¢lanek odkazy na zdroje?

Dava novinar stejny prostor obéma stranam sporu?

Jsou informace presné i v detailech?

SnaZzi se novinari z dulezité zpravy udélat zajimavy ¢lanek, nebo z kuriozity zpravu na prvni stranu?
Jsou noviny schopny vysvétlit i pozadi a souvislosti sledovaného pfipadu?

Dovedou se noviny omluvit za neprfesnou nebo chybnou informaci?“ (Fertek, 2002)
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Struktura lekce

Cilova skupina: 9. ro¢. ZS; SS | 15-17 let
Casova naroénost: 90 minut

Material: denni tisk; kopie pracovnich listl | a Il (otazky vztahujici se k dennimu tisku; ukazky novinovych
titulkd z listopadu 2007 — Blesk, HospodaFské noviny, Lidové noviny, Mlada fronta Dnes, Sip)

Prubéh lekce:

Uvod

Exkurz do historie bulvaru

Ukol

Reflexe hodiny

Reflexe Ukolu

Aktivita

Diskuse

Exkurz do problematiky bulvaru
Reflexe lekce

vV V V V V V V VYV

> Uvod
Seznamte studenty s tématem, kterym se budete zabyvat nasledujici dvé hodiny a stru¢né jim predstavte
jejich strukturu. Naznacte jim, co by se méli naucit.

) Cesta bulvaru z ulice do stanki mezi seriozni tisk

Predstavte studentim na zakladé souboru v této praci uvedenych textl predstavujicich teoreticky ramec
tohoto tématu struény historicky prehled vyvoje bulvarniho tisku jak v zahranici, tak v ¢eskych zemich.
Drzte se pouze toho podstatného, podrobnosti by mély slouzit pouze k dokresleni kontextu Ci jako zaji-

AT e

Nemélo by jit o tradi¢ni vyklad latky, nechte iniciativu na studentech, ptejte se jich. Jaky jiny vyznam
by mohlo mit slovo bulvar? Pro¢ se toto oznaceni preneslo i na tisk? Jak jinak by se mohl bulvarni tisk
oznacovat? Proc? Ve které zemi by se mohl bulvar rozvijet jako prvni? Proc? A v jaké dobé? Pro¢ k tomu
nedoslo drive? A kdy se objevily pocatky bulvaru u nas? Jaké podminky musely byt vytvoreny pro to, aby
se bulvar objevil, vyvijel a preZil?

Nebojte se brainstormingu, nejde o spravnost odpovédi, ale o rozvoj myslenek studentt. Méli byste
jim byt spiSe prlivodcem a pomocnikem k tomu, aby na zakladni linii vyvoje bulvaru prisli sami. Korigujte
jejich myslenkové pochody, vyuZijte jejich znalosti z déjepisu, pfip. dalSich predmétu.

> Reflexe

TSP s

tisku od jeho korenu. Dejte prostor dotazim student(l, na které odpovézte, pfip. si je poznamenejte
s tim, Ze do pristé prislusné zjistite. Zadejte a vysvétlete Ukol na pristi hodinu.

> Ukol
Studenti by si méli projit jeden vytisk novin ze skupiny Mlada fronta Dnes, Lidové noviny, Hospodarské
noviny a ze skupiny Aha!, Sip, Blesk. Volba obou vytiskl je na nich. Nemusi je nutné preéist celé, zcela
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postaci dikladné prolistovani a proéteni nékolika text(. Dulezité je, aby ziskali zakladni predstavu o ob-
sahu a koncepci obou vytisk(l. Rozdejte jim pracovni list |, do kterého doma vyplIni nékolika vétami nebo
body odpovédi na stru¢né otazky, které budou vychodiskem pro druhou vyucovaci hodinu vztahujici se
k probiranému tématu. Zdlraznéte, Ze cilem neni mit spravné odpovédi, a Ze i nevim je odpovéd legi-
timni.

Pribéh 2. lekce

> Reflexe ukolu
Se studenty proberte odpovédi z jejich pracovnich listl, zapisujte je na tabuli. Nekomentujte je, jen si je
nechte vysvétlit, pokud jim dost dobre nerozumite.

> Aktivita

Rozdélte studenty na nékolik skupin o 4-6 Clenech a vSem rozdejte pracovni list Il. Kazda skupina ma
za Ukol rozhodnout o tom, které z uvedenych titulkd vySly na strankach bulvarniho, a které na strankach
seridzniho tisku. Odpovédi by méli umét odlvodnit na zakladé vypracovani doméaciho Gkolu.

Az vSechny skupiny skoncéi, ¢téte jeden titulek po druném a ptejte se, do jakého typu tisku ho kdo za-
fadil a pro¢. Davody by mély korespondovat s nékterymi odpovédmi na tabuli tykajici se domaciho Gkolu.
Nez prejdete k dalSimu titulku, odhalte pdvod diskutovaného titulku a presvédcte se, zda dlvod, ktery
vétSina skupin uvadéla pro to, aby byl zarazen do té ¢i oné skupiny, pfislusi k uvadénym znakdm bulvar-
niho nebo seriozniho tisku.

> Diskuse

Aktivita by méla vést jako kontrola a pfip. korigace odpovédi na otazku spoleénych rysu bulvaru a seri-
oznich listl. Bylo tézké rozlisit, ze kterého typu novin titulek pochazi? Pro¢? (Role absence grafického
pojeti ¢i prislusného textu?) Lze z toho néco odvodit? Ptejte se, jestli by k této otazce po praci s titulky
néco doplnili. Zda a jak by preformulovali vyznam slova bulvarizace. Ptejte se na to, co je mozné odvodit
na zakladé znalosti z minulé hodiny. Proc se to déje? Proc to vzniklo a proc to preziva?

> O bulvaru, seriéoznim tisku a bulvaruzaci

Nechte studenty, at stru¢né shrnou obecnou charakteristiku bulvaru, véetné jejiho vztahu k seriéznimu
tisku. Uvedte nékteré zajimavosti obsazené v souboru v této praci uvedenych textl predstavujicich te-
oreticky ramec tohoto tématu, seznamte je s rlznymi pohledy a nazory na bulvar a bulvarizaci.

> Reflexe lekce

Zopakuijte, co se studenti b&éhem dvou hodin vénovanych tomuto tématu, dozvédéli. Zaci by méli ziskat
zakladni predstavu o korenech bulvarniho tisku, puvodu jeho oznaceni. V ¢eském prostredi by méli umét
vyjmenovat nejen to, co bulvarni tisk a ten seridzni oddéluje, ale i to, co je spojuje (otazka etiky, jazyka,
témat, tzv. bulvarizace).

) Zaver

Text uvedeny v ramci teoretického ramce ma slouzit predevsim jako podklad pro pedagogy, ktery by jim
mél usnadnit zakladni vhled do problematiky bez nutnosti dal dohledavat informace v nejriizné€jSich pub-
likacich. Cilem nebylo predlozit odbornou studii ¢i prirucku, ale seskupit vSechny relevantni informace.
Literatura uvedena na zavér ma slouzit pouze orientacné.
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Stejné tak neni nezbytné disledné trvat u studentl na znalosti historického kontextu. PIné dostacujici
je schopnost vytvorit si na zakladé vykladu vlastni nazor na bulvarni periodika a umét svlj nazor podporit

fakty, které je k nému vedly.

METODICKY PODKLAD PRO PEDAGOGY

TITULEK MEDIUM DATUM STR.
Byla znasilnéna. A ma byt zbiCovana Mlada fronta Dnes 21/11/07 A7
Jsem pedofil, pfiznava ucitel Mlada fronta Dnes 10/11/07 Al
Protestovali neonacisté i odpurci radaru! Sip 19/11/07 5
Je mi :~( Jdu zabijet Mlada Fronta Dnes 20/11/07 Al12
Za kolik se obléknete na sjezdovku? Blesk 22/11/07 6/7
Alpsti vlekari si hoji rany Hospodarské noviny 21/11/07 7
Lékar po telefonu poradi zdarma Blesk 20/11/07 2
ChceEe radg? Volejte svému lékari, cena hovoru Miada fronta Dnes 22/11/07 Al
30 K¢ za minutu
Karel Bican v cirkvi konci Blesk 20/11/07 5
~Nemravny“ husitsky biskup odchazi Lidové noviny 20/11/07 5
Ceské drahy méni jizdni fad Blesk 20/11/07 7
Jana Antonina Batu odistili Blesk 16/11/07 9
HolGicky vyméni na Novy rok Sip 22/11/07 4
Na metro Pisnice bude méné penéz Sip 20/11/07 4
Padajici balkony v Pesti Hospodarské noviny 16/11/07 10
Zlodéji ukradli témér tunu stribra Lidové noviny 21/11/07 4
Alonso mifi do Renaultu Blesk 21/11/07 19
Superstir vétsi nez ¢lovék Lidové noviny 22/11/07 14
Prava majonéza posiluje mir Lidové noviny 21/11/07 18
Krocan May prezil, 45 000 000 dalsSich upecou Mlada fronta Dnes 21/11/07 Al
Padesatileta ledvina pro dité Lidové noviny 20/11/07 20
Paroubek se oZenil, Gcet za noc platil sam Hospodarské noviny 19/11/07 2
Dalikova agentura pozvala novinare, za tisicovku Hospodarské noviny 16/11/07 2
Svédek: Topolanek byl lyzovat Lidové noviny 22/11/07 1
Vila pro Béma. Zn.: za polovic Mlada fronta Dnes 21/11/07 A3
Katefina Sokolovéa v Ciné zafi Sip 19/11/07 10
Cech se prilby nezbavi Sip 14/11/07 11
Kam za vini vanocniho stromku a cukrovi Blesk 21/11/07 14
Vybrali vano¢ni strom pro Prahu Blesk 16/11/07 5
Nevérny Macek: Rozvadét se nechci Mlada fronta Dnes 10/11/07 C2
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Pracovni list I

1) KTERE DENIKY POVAZUJETE ZA BULVARNi A PROC?
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Pracovni list II

TITULEK

BULVAR VS SERIOZNI TISK/PROC

Byla znasilnéna. A ma byt zbiCovana

Jsem pedofil, priznava ucitel

Protestovali neonacisté i odpurci radaru!

Je mi -( Jdu zabijet

Za kolik se obléknete na sjezdovku?

Alpsti vlekari si hoji rany

Lékar po telefonu poradi zdarma

Chcete radu? Volejte svému |ékari, cena hovoru
30 K¢ za minutu

Karel Bican v cirkvi konci

»,Nemravny“ husitsky biskup odchazi

Ceské drahy méni jizdni fad

Jana Antonina Batu ocistili

HolGicky vyméni na Novy rok

Na metro Pisnice bude méné penéz

Padajici balkony v Pesti

Zlodéji ukradli témér tunu stribra

Alonso mifi do Renaultu

Superstir vétsi nez ¢lovék

Prava majonéza posiluje mir

Krocan May prezil, 45 000 000 dalSich upecou

Padesatileta ledvina pro dité

Paroubek se oZenil, Gc¢et za noc platil sam

Dalikova agentura pozvala novinare, za tisicovku

Svédek: Topolanek byl lyzovat

Vila pro Béma. Zn.: za polovic

Katefina Sokolova v Ciné zari

Cech se prilby nezbavi

Kam za vini vanocniho stromku a cukrovi

Vybrali vanocni strom pro Prahu

Nevérny Macek: Rozvadét se nechci

Tento material vznikl v ramci projektu ,Dotkni se 20. stoleti!”,
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