Reklama nas provazi na kazdém kroku, je prakticky vSudypfitomna. Setkadme se s ni na ulicich (billboardy,
city ligty, plakaty), v médiich, dostane se i do nasich domovd pomoci letak(. Clovék se postupem ¢asu
stava vici reklamé vice ¢i méné rezistentni. VEétSina lidi bere reklamu jako soucast svého Zivota, jako
néco, co tady s nami prosté je. V médiich se v soucasné dobé probiraji predevSim Gcinky reklamy a jeji
dopad na chovani jedincl, o déjinach reklamy zase tak ¢asto re¢ neni.

Motto: ,Reklama byla, jest a bude. Ona jest nejmocnéjsi pakou obchodu, nebot’ neni uménim
zbozi vyrobiti, ale uménim je prodati, doporuciti jej. Reklama je alfou i omegou obchodu. Ona byla
po vsechny casy a bude, dokud lidstvo nezahyne.“

(Zdenko Sindler)

Déjinny vyvoj reklamy

Reklama byla znama jeSté mnohem drive, nez si mnozi predstavuji. Vyuzivali ji lidé jiz ve stredovéku. Na-
priklad na trzich, kdy do davu vyvolavali (a to nejlépe v néjaké vtipné fikance), co prodavaji a ze zarucené
u nich najdete presné to, co hledate. Mezi prvni prakopniky reklam patfili také potulni artisté a kejklifi,
ktefi oznamovali svUj prichod do mésta nejriznéjSimi letaky. Velké pozdvizeni mezi tehdejSimi méstany
nastalo, kdyZ prijel cirkus. Jeho pfijezd byl vzdy spjat se slavnostnim privodem pres celé mésto, pfi kte-
rém svoje umeéni a remeslo predvadéli kejklifi, Saskové, polykaci ohné, krotitelé vystavovali na obdiv sva
zvirata.

VSE SE DELO PROTO, ABY BYLA U LIDI VYVOLANA ZVEDAVOST

Reklama se ve stredovéku vSak nemohla volné rozvijet. Existence cechovnich organizaci znemozno-
vala reklamé jeji plynuly vyvoj. Cechy urcovaly cenu, mnozstvi i kvalitu vyrobku, ktery se dostaval na trh
a mohl byt prodavan. Cechy nebyli jedinou prekazkou, samotné smysleni lidi znemoznovalo reklamé na-
stoupit v celé svoji krase. Lidé tenkrat neuznavali a zatracovali reklamu, mysleli si, Ze nadmiru vychvalovat
svoje zboZi a poSkozovat tak jiného femesinika, odporuje nejen dobrym mravim.

Pfedchldce reklamy je vyvésni §tit, se kterym se mizeme potkat ve starovékém Recku a Rimé. Zde
bychom mohly najit tzv. de pinty. Byla to jakasi oznameni, ktera se psala na zdi domU ¢ervenou nebo
c¢ernou barvou a oznamovala napriklad:

NARODNI dOtkﬂl Se Efgggigﬁkv I\K%r ’|‘_
MUZEUM S to e tl ® - . LR OSSN TELOVS OOV 1o komknanceschoonost

fondvCR EVROPSKA UNIE

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
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) pronajem bytU
> nabidku nejrdznéjsich hospod a hostincu
> nebo i prodej vstupenek

Ve stredovéku to, podle ¢eho mohl kolemjdouci usoudit, co najde v Gtulném kramku, byl vétSinou
maly kovovy cechovni znak. Kazdy cech mél svij symbol, nejstarSim znakem se mohli chlubit koZeSnici,
ktefi méli svij znak jesté z doby predhusitské. K nejtradicnéjSim patfil zas znak feznicky, kterym byl
cesky lev drzici v tlapach sekyru. Podle povésti tento znak ziskali za zasluhy od Jana Lucemburského,
kdyz pri obsazeni Jindfichem Korutanskym rozbili branu Méstské véze svymi sekyrami.

DalSim zajimavym znakem byl symbol zamecniku. Jejich femeslo bylo zdobeno klicem, ktery neozna-
coval pouze jejich dilnu, ale i hospodu, v které se schazeli.

Casem ale cechovni znaky nestagily potfebam obchodnika, ktery potfeboval zaujmout své zakazniky.
Obchody tak zacali zkraslovat nejen zvenci, ale i zevnitf. Tajemné vypadaly I€karny, kde nad vchodem
visel krokodyl. Na poli¢kach vabily pohledy prichozich dozicky s latinskymi nazvy. Tvrdilo se, Ze pouze po-
hledem na né se mohl ¢lovek budto uzdravit nebo rozstonat.

Zlom prichazi az v poloviné 19. stoleti. Tehdy zacinaji vznikat prvni tovarny a véci, o kterych obycejné
obyvatelstvo do této doby mohlo pouze snit, postupné snizuji svoji cenu a stavaji se tak daleko dostup-
néjsimi.

Ceska verejnost v této dobé reklamu pfijima jen s velkymi obtizemi. NedQvéru v reklamu zpUsobuji
podvodnici, ktefi chtéji pomoci reklamy prodat , zazracné“ vyrobky jako napr. pilulky na zvétSovani prsou,
rust vlasu, ziemnéni pleti a vSelijaka jina 1&€Civa. Nejenze tyto podivné Iéky nepomahaly, ale nékdy dokonce
i Skodily.

Na konci 19. stoleti zaCinaji vznikat nové obchody. Prvnim specializovanym obchodem (s vybavenim
domacnosti) se stava Neff. | pfes znacnou konkurenci, patfi obchod Neff k nejznaméjsim prakopnikim
reklamy u nas. Sklidil nevidany Uspéch a i konkurence si zacina uvédomovat, jakou moc reklama ma.
Neff vSak nepolevuje v dobé, kdy reklama zacina byt masité vyuzivana, zavadi dalSi novinku, k propagaci
svych vyrobkl nepouZzivaji inzerci v novinach (jako napf. textilni zavody v pohranici) ale predstavuje lidem
své vyrobky pomoci demonstraci a ukazek.

Zahranici

~ov

Reklamni kancelar vznikla uz v roce 1707, kdy cisar Josef I. dovolil v metropoli své fiSe zridit , Verstaz -
und Frageamt”. Tento podnik se vSak svou podobou i funkci jesté velice liSil od budoucich organizaci,
které se budou reklamé vénovat. Byla to spiSe zastavarna spojena s obchodni informacni kancelari. Po-
davala svym klientiim zpravy o cenach ale i o nabizeném zbozi doma i v zahranici.

Jiz v roce 1875 byl zalozen Anoncni institut (Annoncen Institut) ve Vidni, ktery navrhoval, ale i reali-
zoval obfi poutace v americkém stylu. AvSak v této dobé jsme takovouto propagandu mohli nalézt pouze
v samotné metropoli Vidni a v jejim bezprostrednim okoli.

Zlom prichazi v devadesatych letech. VelkoploSné reklamy na cigarety, ¢okoladu ale i inkoust nebo
sVicky jsou jiZz umistovany az do vzdalenosti 30 kilometrl od Vidné podél Zelezni¢nich trati. Timto zplso-
bem se reklama $ifi po celé zemi a do Cech pronika postupné z jihu a poté i ze zapadu.

V roce 1904 vznikl Plakatovaci a reklamni Gstav v Norimberku (Plakat und Reklame institut) ten nabizi
rozmisténi reklamnich poutacl podél trati v celém ¢eském kralovstvi plus ale i za hranice v Némecku.
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Lidé si stale vice reklamu osvojuji a pouZzivaji ji k propagaci svého zbozi, nékdy az v premrsténé mire.
Neni proto divu, Ze v dobé kdy reklama zazivala svij rozkvét, jsme mohli v ¢eskych novinach nalézt ¢lanky,
které pripoustéli nutnost reklamy, jako soucast a trend doby ale odsuzovali ji za jeji kyCovitost, nevkusnost
a premrsténost.

Definice reklamy v minulych stoletich

Riegriv naucny slovnik se vénoval reklamé pouhymi 12ti radky, Ottlv slovnik, a zejména Ottlv obchodni
slovnik, se k tomuto tématu vyjadfuje na 10 strankach a priklada mu 23 znéni.

Rozdéluje reklamu na:

) sobeckou, ktera je délana ve prospéch prodavajiciho
> prospésnou, ktera byla napfiklad na podporu nejriznéjsich hygienickych prostredkl (mydel, dezin-

v o

Literatura o reklameé v drivéjsich dobach

Lidé touzici po co nejlepsSi reklamé se zacinaji shanét po odbornicich, kterych je vSak velky nedostatek
— obor nebyl vyucovan na zadné Ceské Skole a neexistovala odborna literatura. Roku 1895 zacal vychazet
Gasopis REKLAMA (pozdé&ji REKLAMA A ZIVOT, REKLAMNI HUMORESKY). Ale Gasopisy nebyly pfilis
aspésné, brzy zanikly. Zajemce se o informace tykajici se reklamy se tedy musel obratit na némecky mé-
sicnik Die Reklame

Zakony o reklamé v 19. stoleti - Cechy

Roku 1862 byl vydan novy tiskovy zakon, v kterém byl uveden vycet mist, kde se reklama smi vyskytovat
a kde ne, dale uvadél, ze odpovédnost za schvalovani reklamy ma okresni a magistratni Grad.

Az zakon, ktery vySel v roce 1883, obsahoval velké mnozstvi podrobnych novel. K zakonu byl napriklad
pfipojen vycet nevhodnych jmen obchodut a podnikl, jejichZz nazvy by mohly byt zavadéjici a klamné. Zakon
predepisoval spravny nazev kazdé firmé, coz se nelibilo obzvlast hostinskym, kterym bylo predepsano
mit své vlastni jméno v nazvu podniku.

V roce 1896 je konecné prijiman také zakon proti faleSné reklamé.

Reklama v zemich ceskych

Ve vétSich provincnich méstech, jakym byla v té dobé i Praha, se vétsi pocet reklamnich kancelari objevuje
az v devadesatych letech. Mezi nejmodernéjsi patril ,Reklamni a plakatovaci podnik“ FrantiSka Némce
a firma Antonina Rena. Souboje téchto dvou podnikUl byly spiSe prospésné nez naopak, jak uz tomu byva,

jeden se snazil vzdy predcit toho druhého a tak kvalita jejich reklam byla pocitana mezi nejlepsi v Praze.

Za nejstarsi podnik na evropském kontinenté je povazovan zavod Haasenstein a Vogler, ktery sidlil
v Hamburku-Altoné. V roce 1864, tedy hned na pocatku zivota reklamy, zalozil i v Praze svoji poboCku.

Dalo by se fici, Ze prakopniky reklamy v Cechéach byli puncochéfi, i kdyZz ne dmysiné. Puncochar po-
treboval ke svému remeslu pouze malou svétnicku zato pak velky venkovni prostor, kam rozvéSoval Cer-
stvé vyrobené puncochy, aby proschly. Kolemjdouci se tak mohl jiz z dalky presvédcit o tom, co tento
kramek nabizi.
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,Vizitkou obchodu a obchodnika je jeho vykladni skrin.“ Tohoto hesla se drzely vSechny obchody ve
dvacatém stoleti. AvSak jesté pred nékolika lety vétSina obchodl ani nevédéla co to vykladni skfin je
a jaké vyuziti jim skyta.

V 60. letech 19. stoleti se zacina objevovat velké tabulové sklo. PouZivalo se predevsim ve Vidni, ve
zbytku Evropy se stale pouZivala spiSe zvétSena okna.

V Praze se postupem ¢asu zacnou pouzivat portaly s osvétlenim. Zakonem byly uréeny presné hodiny,
kdy mohl obchodnik svlj vykladec Cistit, aby se tak zabranilo komplikacim s kolemjdoucimi a s kompli-
kovanim provozu na ulici.

S pocatkem nového stoleti prichazi i novy umélecky styl, ktery kromé do malifstvi, socharstvi i sta-
vebnictvi ovlivnil i zplsob reklamy. Byla ji secese. Uplatnéni v aranzovani vyloh vyZzadovalo jiZ odbornost
a Skoleni. Dulezitym poZadavkem se stala jednotna Uprava, coz znamenalo, Ze nejen vykladni skfin, ale
i cely obchod mél plsobit jako celek. Vyraznou osobnosti, kterd se zabyvala secesnimi reklamami, byl
Alfons Mucha.

Ve 20. a 30. letech se nabidka reklam rozsifila diky rozvoji kinofilmU. Natacely se 1-10minutové pro-
pagacni filmy, které se promitaly pred hlavni produkci. Mély silné informativni charakter, pracovaly s dlou-
hymi popisy, viilbec nezaméstnavaly fantazii divaku.

Jednou ze znamych reklamnich animovanych postav byl panacek Vitello (podobny dnesni Perlicce),
ktery hospodynkam ukazoval vyhody rostlinného tuku. Cilem nebylo zbavit stravu obc¢anl tézkych Zivo-
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rostlinnych.

Velmi oblibeny byl i reklamni vers:
Margarin Sana, 1925:
,Ale maslo, chlapci drazi, na trhu ted vibec schazi. Nase tuky, kluci mili, z obchodu je vytlacily!“
»Hle! Jak po Sané sval jim houstne. Vic jeden nezli druhy tloustne!”

V roce 1927 vznikl spolek REKLUB. SdruZovali se v ném obchodnici a reklamni poradci, ktefi se opa-
kované snazili prosadit zakon o nekalé soutézi.

Pomnichovska reklama se cilené snazila lidi zbavit nékterych tzv. komfortnich potfeb. Heslem doby
bylo, Ze komfort a luxus je nenémecky a podryva valecné asili.

Po valecném atlumu, kdy propagace sklouzavala ¢asto k propagandé, prisel rok 1948. Oficialni insti-
tuce reklamu povaZovaly za burZoazni prezitek a plvodni ozna¢eni nahrazovaly pojmem socialisticka pro-
pagace. Dnes se asi ptame, jaké mohly mit reklamy vlastné vyznam, kdyz propagovany vyrobek obvykle
nemeél konkurenci a jeho prodej byl podminén predevsSim nutnosti. Dlivodem byla potfeba naucit pouzivat
spolecnost novy vyrobek, pripadné boj za lepsi Zivotni navyky, za zlepSeni struktury jidelniCku — napr. za
zvySeni konzumace ovoce a zeleniny.

V 50. letech se ve vétSich prodejnach poustély reklamni pisnicky, které nazpivaly hvézdy jako Josef
Zima, Milan Chladil nebo Yveta Simonova. Hity vyzdvihovaly kvalitu zboZi, napf. jemnost hedvabi ze spra-
telené Ciny.

Prvnim socialistickym reklamnim podnikem byl Merkur, ve kterém se formovala skupina budoucich
kulturnich osobnosti. Jednim z prvnich reklamnich textart byl FrantiSek Nepil. Podnik mél v napini prace
obchodni poradenskou ¢innost, zajiStovani propagacnich prostredku, vyrobu poutacl, instalaci vystav
nebo pismomalirské prace.
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Struktura praktické hodiny, jeji pribéh, pouziti vyukovych pomiicek

Predpokladany casovy rozsah: 90 minut
Struktura:
1) Déjinny vyvoj reklamy — jedna vyucovaci hodina
zadani Ukolu na pristi hodinu — Zamyslete se nad tim, ktera reklama a na co vas nejvic ovliviuje?
Je to reklama v TV, radiu, tisku, na internetu, letacky, billboardy,... Reklama na kosmetiku, jidlo,
moderni technologie, zajezdy,...

2) Reklama dnes - jedna vyucovaci hodina
a) Diskuse o reklamé — viz zadany Ukol
b) Prezentace v Power Pointu
— maly historicky exkurs
- reklama a soucasnost — ukazky napaditych a vtipnych reklam
— diskuse — zakaz reklamy na Fidorku — ANO x NE
— hra — Zkuste vymyslet vlastni reklamu na vlastni produkt!
— metoda kostky
— v pripadé dostatku ¢asu Ize promitnout i dalSi socialistické reklamy — viz
http://www.stream.cz/video/25/13342-reklamy-za-totace-dil-2
http://www.stream.cz/video/25/13342-reklamy-za-totace-dil-3
http://www.stream.cz/video/25/13342-reklamy-za-totace-dil-4

3) Pouziti vyukovych pomucek
V tomto pfipadé neni nezbytné nutné pouZit vyukové pomdcky. Za vyukovou pomucku se da pova-
Zovat prezentace vytvorena v programu Power Point. V priloze jsou pak ukazky reklam z dob davno
minulych, které studentlim mohou priblizit jak dobu, tak marketingové prostredky tehdejsSich ob-
chodnikl

4) Pouzité informacni zdroje

Odkazy - videa z prezentace

http://uk.youtube.com/watch?v=0ux_-mAceGw (Vodafone, Vanoce 2006)
http://uk.youtube.com/watch?v=j29kWWs55Eg (Vodafone, Vanoce 2007)
http://uk.youtube.com/watch?v=2RHEjneBRak (Zippo)
http://uk.youtube.com/watch?v=X2SjW8Qxfqg&feature=related (Pedigree)
http://uk.youtube.com/watch?v=1g1v2u4uOyc (Fidorka, zakazana)
http://www.stream.cz/video/13067-reklamy-za-totace-dil-1/ (Blok reklam, které bézely za socialismu)

Odkazy - obrazky starych reklam

http://www.adspast.com/store/customer/product.php?productid=5647&cat=319&page=1
http://scriptorium.lib.duke.edu/adaccess/BH/BH24 /BH2405-72dpi.jpeg
http://www.jaroslavmachacek.com /files /pageO_blog_entryl76_1.jpg
http://www.swaledalemuseum.org/Resized_Red%20Folder%20Scan%20008.jpg

V praci jsem Cerpala predevSim z vlastnich seminarnich praci, které jsem vytvorila béhem predchoziho
studia na FSV UK
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5) Prilohy

Reklama z roku 1905 >

14 Reklama z prvni svétové valky
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See Your Philco Dealer Now!

14 Symbol socialistické reklamy -
pan Vajicko

Tento material vznikl v ramci projektu , Dotkni se 20. stoleti!”,
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