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Masova meédia a my

Uvodem:

Kdybychom méli vyjmenovat jevy, predmeéty ¢i rysy, které jsou pro nasi dobu priznac¢né, jisté by v seznamu
nechybéla masova média. Co se vlastné pod timto béznym a ¢asto uzivanym souslovim skryva? Nepochybné je
to denni tisk, ¢asopisy, filmy (predevsim ty ,divacké®), rozhlasové a televizni vysilani, leccos z internetu (od in-
ternetovych verzi ostatnich médii pres ptivodni zpravodajské portaly a blogy, po ,stahovani“ mluveného slova,
film® a hudby). Patfi sem ale mimo jiné i pocitacové hry, informace a zdbava zasilané hromadné ¢i na vyzadani

uzivateliim prostrednictvim mobilnich telefont, televize na objednavku ¢i produkce hudebniho primyslu.

Tyto komunikaéni prostredky maji spole¢né predevsim to, Ze jsou k dispozici potencialné velkému poctu
uzivateld, a to v pravidelnych intervalech (deniky, ¢asopisy, rozhlasové a televizni vysilani) nebo témér neustale
a na pozadani (internetové portéaly, sluzby mobilnich operatort a diky internetu stéle vice i televize a rozhlas).
Soucasné rozvinuté spolec¢nosti jsou hluboce prosycené témito médii, a tak se média stala nejen vyznamnym
projevem socidlni komunikace (nékdy se dokonce mluvi o tzv. medidlni komunikaci jako svébytném typu ko-
munikovanyi), ale i dilezitym primyslovym odvétvim (diky jejimu témér ,pribuzenskému” svazku s reklamnim
trhem) a klicovym socidlnim, kulturnim a politickym faktorem.

.....

mezi jednotlivci je prizna¢na vymeéna sdéleni). Noviny, ¢asopisy, filmy, rozhlasové a televizni vysilani, internetové
stranky jsou sdéleni, jejichZ produkce a distribuce jsou zorganizovany tak, aby se sdéleni sitilo z jednoho centra
k mnoha perifériim, tedy uZivatellim, kteri maji o tato sdéleni zdjem (at uz je potiebuji, nemaji zrovna nic na
préci nebo si na prisun takovych sdéleni stacili zvyknout). Takovych center $ireni je pochopitelné vic (n€kolik
listli ¢i stanic), popripadé azZ neprehledné mnoho (internetovych portalt). Podstatné ale je, Ze jsou nastaveny
tak, aby v jejich ¢innosti $iteni prevazovalo. Z faktu, Ze podstatou medidlni komunikace je 3iteni sdéleni, plyne,
Ze Ctenari, divaci a posluchaci nejsou konkrétni jedinci ¢i skupinami jedincli, nybrz anonymni, jen obecnymi
rysy definované mnoziny ptijemct - jeZ si pro svou velikost a anonymitu vyslouZily oznac¢eni masa. A pravé

proto se tato média oznacuji masova média (a jimi vytvarend komunikace je masova komunikace).

Masovy charakter medialni produkce a jejtho uZivani souvisi mimo jiné s rozvojem technickych moznosti
vyroby a prenosu sdéleni, tedy nejprve s moznosti tisku a prevozu (distribuce) vytiskli do mista urceni, pak
s vysilanim elektromagnetickych vin, v posledni dobé s prenosem digitalizovanych dat telekomunika¢nimi
a pocitacovymi sitémi. Tisk umoznil vyrobu velkého poctu stejnych kopii, vysilani dovolilo rychle prenaset sdé-
leni k velkému (v podstaté neomezenému) poctu prijemct. Diky digitalizaci je snazsi prenaset texty i obrazy
témér okamzité na velké vzdalenosti, je mozZné snadno a levné kombinovat rizné obrazy, propojovat data, ma-
nipulovat sdélenimi apod. Pravé digitalizace umoznila rozvoj celosvétové sité zvané internet, po niz je mozné
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posilat a prijimat sdéleni prakticky okamzité bez ohledu na skute¢nou geografickou polohu odesilatele a p¥i-
jemce. Zmeény vyvolané digitalizaci jsou tak ndpadné, Ze je ¢asto vnimame jako rozdil mezi dvéma svéty - sta-
rym svétem ,masové komunikace” a novym svétem ,sitovych médii“. Jednim z rystt masové komunikace je to,
Ze prijemce ma jen malou nebo Zddnou moznost podobu vysledného sdéleni pozménit. Fakticky musi ,pasivné*
vybirat z hotovych titul(i, pofadli apod. Naproti tomu sitova média umoznuji zasahy do kone¢né podoby sdéleni,
a pusobi proto dojmem, Ze uzivatel je daleko aktivnéjsi. Podstata masové komunikace tim vSak dot¢ena neni -
i v komunikaci sitovymi médii jsou uzivatelé anonymni (byt o néco méné masovi, protoZe vice rozdéleni, frag-
mentovani do mensich skupin), i v prostredi sitovych médii jde predevsim o prildkani pozornosti a jeji prodej
zékaznikiim (at jsou jimi vyrobci spotfebniho zboZi nebo politické strany).

Technické podminky a okolnosti medialni produkce ale nejsou na masovych médiich zdaleka nejzajimavéjsi —
médii a disledky jejich existence. Média totiZ nabizeji mimo jiné také informace vazici se k politickému a spole-
¢enskému Zivotu spolecnosti, a to informace vyznamné (relevantni) a pouzitelné (aktudlni). K této roli se média
dostala jiz v raném obdobi své existence, kdy v 17. stoleti hledala nastupujici burzoazie - ve snaze doplnit svou
vzristajici ekonomickou silu o vyhodnéjsi politické postaveni — oporu proti reprezentantiim feudalni moci. Média
(tehdy tisk) se v modernich liberalizujicich a demokratizujicich se spole¢nostech stala socidlni instituci svobody
projevu. Dokonce si k tomuto ucelu (ale také pro lepsi informovanost rozvijejicich se trhit) vyvinula zvlastni tech-
niku kazdodenniho sbéru, ttidéni a vykladu udalosti, projev, pro néjz se vzilo oznaceni Zurnalistika.

Dnes jsou média samozrejmou soucasti nasi kazdodennosti. Televize je takrka v kazdé doméacnosti, o mo-
derétorech televiznich zprév uvazujeme jako o blizkych znamych, divérné je oslovujice kfestnimi jmény. Noviny
a Casopisy rozeznavame, i kdyz je ¢asto necteme, o celosvétovych premiérach kasovnich trhakdi v multikinech
vSech velkych metropoli vime, i kdyZ si na podobné show nepotrpime. Média ale neovliviiuji jen nas kazdodenni
Zivot, nybrz se stala i vyznamnym faktorem spolecenskych zmén. Vzdyt jiz vynélezu knihtisku v poloviné 15. stoleti
byva prisuzovan zasadni vyznam pro proces modernizace tradi¢nich spole¢nosti, zvlasté pro proces oslabovani
politické moci katolické cirkve. Rozvoj masového tisku byl spojen s alfabetizaci Sirokych spolec¢enskych vrstev
v dobé, kdy se rozvijel priimysl a v evropskych zemich rostla meésta. Tisk sehral vyznamnou roli v ndrodné eman-
cipa¢nich hnutich rady evropskych narodd, ¢eské prostiedi nevyjimaje, a stal se soucasti vyvoje moderniho poli-
tického rozhodovani v dobé¢, kdy se utvarely politické strany. Rozhlas a pozdéji televize se staly soucasti boje
o politickou moc a prizen voli¢t ¢i mas, stejn€ jako manipulace s verejnym minénim. Média ovliviiovala a ovliviiuji
vzdélanost, kulturni projevy, politickou komunikaci, vnimani dtleZitosti globalnich problém...

A soucasné se masova média vyvinula v silné a neprehlédnutelné primyslové odvétvi, které ma své
vlastni - ekonomické i politické - zajmy a své predstavy o usporadéani svéta dané vnitini dynamikou jeho pro-
mén: konkuren¢nim bojem, touhou po zisku a potrebou udrZet si nebo posilit vlastni postaveni. Proto je treba
média chapat nejen jako zdroj sdéleni a soucast socidlné komunikacnich aktivit, ale i jako politickou a ekono-
mickou entitu s vlastnim vyvojem a vlastnimi, plivodnimi zajmy. Tento pramyslovy sektor se v poslednich
letech vyznamné proménuje. Diky politickym zménam na prelomu 80. a 90. let 20. stoleti a diky nebyvalému
technickému rozvoji se mu fakticky podatilo proniknout - a to témér doslova - do vsech koutt svéta. Je-li
nékde globalizace skute¢né rozvinuti, tak je to v medialni produkci a na medialnim trhu. Média jsou hegemo-
nem globalizované ekonomiky a globalizujici se politické komunikace a kulturni produkce.

Nové postaveni médii jesté ¢eka na své interprety a kritiky (apologeti mé dost). Jiz dnes je ale zfejmé, Ze
vyznamnou podminkou analyzy, interpretace a kritiky bude co nejvyssi droveni medialni gramotnosti, tedy
znalosti médii a porozuméni zakonitostem jejich chovani, produkce, vlivu a vyvoje. Potfeba rozumét médiim
je dnes jiz tak velka a neprehlédnutelnd, Ze zakladni pouceni o médiich se stalo béZnou soucasti vSeobecného
vzdélavani, a predmeét, ktery rozvoj medialni gramotnosti podporuje, 1ze najit v programech ¢i osnovach vse-
obecného primarniho a sekundarniho vzdélavani ve vétsiné zemi ekonomicky rozvinutého svéta.




